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Unité 2
La vie contemporaine

Lecon A

Les rites de passage
Le théme en image

n Une transition

Observez cette image et répondez aux questions.

ADULTE

1. Comment sappelle le passage entre lenfance et I'age adulte ?

2. Que semble ressentir le personnage de I'illustration en ce qui concerne sa transition ?
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3. Pourquoi cette période est-elle souvent difficile ?

4. Dlapres vous, quest-ce qui marque le passage a I'age adulte en termes de comportement et
daactions ?

n Des passages

Observez ces images et faites les activités.

1. Donnez un titre a chacune de ces photos.

2. Indiquez quelles images marquent quelles étapes de la vie.
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3. Classez, personnellement, les situations de la plus importante a la moins importante et justifiez
vos choix.

4. Décrivez ce qui va se passer prochainement pour ces personnes.

Vocabulaire

B Rite, rite de passage, ou rituel ?

Identifiez chaque coutume en écrivant « rite », « rite de passage » ou « rituel ».

1. décorer le sapin de Noél

2. participer a une cérémonie qui marque la fin de la vie célibataire

3. féter lanniversaire

4. sembrasser au Nouvel An

5. passer le bac

6. faire le service militaire obligatoire

7. quitter la maison de ses parents pour aller a l'université

8. enterrer un grand-parent

9. voter pour la premiére fois

D Quest-ce que ¢a veut dire ?

Choisissez la bonne définition du mot souligné.

1. Mme Joly a transgressé un rituel de famille quand elle a pris la décision de ne pas mettre de gui
au plafond.

A. créé

B. modifié
C. perduré
D. désobéi a
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2. Les rites funéraires ne sont pas des rites de passage.
A. adolescents
B. de lenterrement
C. de fiangailles

D. de naissance

3. Dans certaines tribus, les garcons doivent dominer leur peur dans les rites de passage.
A. cédera
B. conquérir
C. saffaiblir
D. négliger

4. Souvent les gens d’'un pays se conforment aux mémes rites et rituels.
A. subissent
B. surmontent
C. se révoltent

D. salignent

n Le rituel dans nos vies

Interpretive Communication : Print Texts

Lisez larticle, puis choisissez la bonne réponse a la question.

Le rituel est partout ! Dans la religion, bien siir, mais aussi dans le quotidien des athées et des
agnostiques. Qu’ils soient anciens ou nouveaux, ces rituels prescrits sont ancrés au fond de nous,
ils nous représentent personnellement et collectivement. En effet, ces rites se modifient ou se
transforment d’une culture a 'autre, mais ont aussi comme effet de nous unifier.

Si demain cest I'anniversaire de 'un dentre nous, que va-t-il se passer a table ? Il y aura un giteau
danniversaire avec des bougies, et lon chantera « Joyeux anniversaire » ! Sinon, il manquerait quelque
chose... A Noél, cest le sapin qui trone dans le salon. On ne sait pas vraiment pourquoi, mais il est 1a et
accepté de tous comme étant le symbole de la féte. Au Nouvel An, la coutume est de sembrasser ou de
manger des raisins aux douze coups de minuit. Ces rites, qu’ils soient religieux ou profanes, sont vécus
aujourd’hui comme des automatismes, mais on ne les oublierait pour rien au monde !

Pensez aux centaines de rituels que nous réalisons chaque jour sans nous en rendre compte ! Par
exemple, dans certaines familles, il est de tradition de se réunir tous ensemble le dimanche, de manger
toujours a la méme heure, denlever ses chaussures a lentrée, etc. Tout le monde peut établir des rituels
différents.

Au niveau individuel, nous pouvons aussi nous créer certains rituels qui peuvent avoir une fonction
rassurante ou bienfaisante. Par exemple : boire un verre de lait chaud tous les soirs avant de sendormir,
se promener une heure tous les samedis matins, diner au restaurant le samedi soir, etc. Ces rituels sont
souvent anodins mais nécessaire au bien-étre.
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Certains verront dans ces rituels une richesse, un patrimoine culturel, d’autres voudraient les
transgresser. Ce qui est certain, cest qu’ils sont bien la et représentent chaque jour notre maniere de
vivre et de concevoir le monde. Les gestes rituels vont durer et évoluer.

1. «Lerituel est... le quotidien des athées et des agnostiques ». Que veut dire « athées » ?
A. Un type d’athleéte.
B. Ceux qui ne croient pas en Dieu.
C. Ceux qui croient en Dieu.

D. Ceux qui sont responsables des rituels.

2. Quel sens peut-on donner a la phrase « le sapin trone dans le salon » ?
A. Le sapin a la place d’honneur.
B. Le sapin est placé en hauteur sur un socle.
C. Le sapin est orné de dorures, comme un roi.

D. Le sapin est [élément de décoration le plus important.

3. Dapres lauteur, pourquoi est-ce que nous réalisons ces rituels ?
A. Par habitude.
B. Par superstition.
C. Car la société nous y oblige.

D. Afin de respecter nos croyances.

4. Dapres l'auteur, quelle peut étre la fonction d’un rituel personnel ?
A. Ralentir son rythme de vie.
B. Contribuer au bien-étre d'un individu.
C. Organiser et planifier son quotidien.

D. Vivre des expériences nouvelles méme si elles sont anodines.

5. Quel est le message principal de cet article ?
A. Seuls les croyants réalisent des rituels.
B. Les rituels sont finalement tres peu collectifs.
C. Les rites sont indispensables au développement des sociétés.

D. Les rites sont présents dans nos vies plus quon ne le pense.
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6. Quelle proposition résume le mieux la conclusion de l'auteur ?
A. Les rites sont une immense richesse pour '’humanité.
B. Quoi quon en pense, les rituels sont remplis de signification.
C. Les rites sont indéfinissables de par leur trop grande diversité.

D. Les rites ont engendré de nombreux conflits entre les peuples.

n Ils viennent de passer le bac!

Interpretive Communication : Audio Texts

Dans cette sélection, il sagit de deux étudiants qui échangent leur impression aprés les épreuves
du bac. Vous allez entendre une conversation entre Ariane et Michel, deux éléves en terminale.
(TEBL4_Wkbk_Unit2_Audiol)

1. Selon la conversation, les étudiants qui préparent un bac S peuvent étudier quelles matiéres ?
A. Les langues, les maths et les lettres classiques.
B. Les mathématiques, le SVT et la physique.
C. La philosophie, la littérature et les lettres classiques.

D. Le SVT, les langues et les lettres.

2. Pourquoi Michel pense-t-il ne pas avoir réussi ?
A. 1l travaille dur depuis le début de I'année.
B. Il avait oublié de réviser pour les examens.
C. Il ne sétait pas bien préparé pour les examens.

D. Il a souvent séché ses cours.

3. Quelle est 'une des qualités d’Ariane, selon Michel ?
A. Elle sait surmonter sa peur aux examens.
B. Elle sait faire preuve de courage face aux épreuves.
C. Elle a bien travaillé toute I'année.

D. Elle aime transgresser les reégles.

4. Pourquoi Ariane na-t-elle pas envie de rejoindre les étudiants au Champs-de-Mars ?
A. Elle doit célébrer un rite religieux avec sa famille.
B. Elle pense que cest un mauvais rite.
C. Elle est musulmane et ne peut pas boire d’alcool.

D. Elle naime pas transgresser les regles.
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5. Alafin, que feront les ados ?
A. Ils boiront du champagne. C. Ils danseront dans la rue.

B. Ils iront & un restaurant japonais. D. Ils feront un voyage.

n Un rituel que jobserve

Décrivez un rituel de famille ou un rituel personnel. Puis, expliquez sa signification, ce qu’il vous
apporte. Ecrivez une page sur une feuille de papier.

n Atelier d’écriture
Vous allez écrire un récit dun mariage raté sur une feuille de papier.

Conseils
Vous pouvez parler :

o dulieu: qui donne des frissons, triste, sans ame, etc. ;
« dela météo : sous la neige, en pleine tempéte ;
o des invités : ivres, moqueurs, exécrables, etc ;

o dela nourriture, de la musique, des vétements.

Voici quelques situations catastrophiques pour votre considération : le/la marié(e) narrive pas, il a
oublié l'alliance, la réponse est « non », etc.

Culture

n Les vampires et les ados

Interpretive Communication : Print Texts

Lisez larticle, puis choisissez la bonne réponse a la question.

Mon ado est fasciné par les vampires
Plus de six millions de livres vendus en France, prés de quatorze millions et demi de spectateurs en salles :
les ados sont accros a la saga Twilight [...] Quest-ce qui fascine donc les jeunes chez les buveurs de sang ?

Deux étres en errance

« Ladolescent s’identifie aisément au vampire, car il présente manifestement de nombreuses similitudes
avec lui, explique Marion Hendrickx, psychiatre et psychothérapeute. Le premier erre entre lenfance
et ldge adulte, de la méme maniére que le second erre entre les siécles, et peine a s'inscrire dans le temps
et lespace. Tous deux sont animés de pulsions qu’ils ne maitrisent pas : sexuelles pour l'un, sanguinaires
pour lautre ». [...]

Un mauvais doudou’

« Le vampire, plus que les autres créatures horrifiques, évoque la nécessaire séparation davec la mére, une
thématique réactualisée a ladolescence, analyse Marion Hendrickx. I se nourrit du sang de sa victime,
comme le feetus dans le ventre maternel, la mord a la gorge comme le bébé téte le sein. Il se ressource dans
un cercueil-utérus, mais disparait a la lumiére du soleil, a I'inverse du nouveau-né. Il joue, en quelque
sorte, le role dun mauvais doudou’, qui, comme le bon doudou dautrefois, encourage lenfant a quitter ses
parents pour voir le monde. » [...]

1. doudou : morceau de tissu dont les jeunes enfants ne se séparent pas et avec lequel ils dorment.
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Un rite initiatique

Les histoires d’horreur fantastiques n’incitent pas a la violence, bien au contraire. Tres codifiées, elles
aident l'adolescent & mettre en scéne ses peurs, a les organiser et a les soulager, comme les contes de
son enfance. Elles ont aussi le mérite de poser des limites claires, rassurantes : le vampire sanguinaire
finit souvent cloué par un pieu? ! Elles relevent enfin d’un rite initiatique, qui permet de saffranchir
de la bienveillance parentale. Aller voir Scream ou The Ring avec ses copains, en rire (jaune) avec eux,
jouer a se faire peur : quel plaisir ! « Cest une fagon de réveiller lenfant qui sommeille en vous, [...] une
réaffirmation de la vie [...] et de I'imagination », écrit Stephen King.

—Anne Lanchon

Source : PSYCHOLOGIES.COM. « Mon ado est fasciné par les vampires »[en ligne]. Novembre 2012. www.psychologies.com
(le 21 septembre 2013).
2. pieu: stake.
1. Pourquoi les adolescents aiment tant les vampires ?
A. Parce que le sang les fascine.
B. Parce qu’ils aiment se faire peur.
C. Car ils s'identifient facilement aux personnages.

D. Car ils maiment pas le monde « réel ».

2. Quelles relations l'auteur de l'article fait-elle entre les adolescents et les vampires ?
A. Tous les deux vivent dans une période de transition.
B. IlIs sont tous les deux contre la société.
C. Ils sont a la fois forts et fragiles.

D. IIs contrélent difficilement leurs ressentis.

3. Quelle rupture est importante pour les vampires et les ados ?
A. Séparation avec leurs peéres.
B. Séparation avec leurs méres.
C. Celle avec leurs expériences enfantines.

D. Les vampires et les ados doivent se révolter contre la société.

4. Qubest-ce qui nest pas vrai au sujet des films d’horreurs ?
A. IIs ont un effet négatif sur les jeunes.
B. Ils font ressortir la vie de 'imagination.
C. Ils aident les adolescents a assimiler et adoucir leurs peurs.
D. IIs ne peuvent pas étre comparés avec les contes de lenfance.

Sa perspective/Ma perspective
Selon Marion Henrickx, pourquoi les ados sont-ils attirés par les vampires ? Et vous ?
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5. Quel est le sens de lexpression « en rire jaune » ?
A. Rire par méchanceté.
B. Rire comme un enfant.
C. Rire bruyamment et sans raison.

D. Se forcer a rire pour cacher un autre sentiment.

m Les enterrements de vie de célibataire

Ecoutez lenregistrement audio, puis lisez larticle. Finalement, choisissez la bonne réponse a la
question.

Source numeéro 1
Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Dans cet enregistrement, vous allez entendre des jeunes frangais sorganiser pour « un enterrement de vie
de célibataire ». Ce rituel a pour but de féter la fin de la vie de célibataire des futurs mariés avant leur
engagement respectif. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio2)

Source numéro 2
Interpretive Communication : Print Texts
Les origines de I'enterrement de vie célibataire

Lenterrement de vie de célibataire, toute une histoire ! Striptease, saut a I¢élastique, hammam, karting
ou autre jeu a boire... Aujourd’hui, les formules sont nombreuses pour enterrer sa vie de jeune fille ou
de garcon. Pourtant, a lorigine de ce moment festif quest lenterrement de vie de célibataire était une
cérémonie simple mais symbolique.

Dabord réservé a la gente masculine, lenterrement de vie de célibataire remonte, semble-t-il, au
XVIII® siecle. A Iépoque, la cérémonie consistait essentiellement en un repas entre amis dans 'auberge
du village (ou du village voisin si lon craignait détre reconnu apreés des débordements). Cétait le diner
d’adieu : beuverie, vaisselle cassée, tapage' nocturne. Simple, efficace.

A cette version un peu frustre sajoutait aussi parfois une charge symbolique, qui donne son sens a
lexpression « enterrement de vie de gar¢on ». En effet, pour tuer en lui 'homme qui avait commis des
erreurs, pour faire fi* du passé, le futur marié était au centre d’un sacrifice rituel. Il simulait la mort
tandis que ses amis chantaient la messe des défunts en trainant un cercueil® dans les rues. Ce cercueil
était parfois méme enterré (vide, rassurez-vous) ou jeté a leau dans une ambiance de service funebre.

De son coté, la jeune fille, jusquau XX siecle, sen tient a une collation* entre amies. Au domicile de
ses parents, la future mariée prend congé de ses proches dans une version beaucoup plus soft du repas
d’adieu. Au fil du temps, des jeux sorganisent autour du théme du mariage. Et ce nest que dans les
années 1970, avec [évolution de la condition féminine, que lenterrement de vie de jeune fille prend la
tendance quon lui connait aujourd’hui.

« Les filles jouissent d'une méme liberté sexuelle que les garcons, alors elles célebrent aussi la fin du
vagabondage amoureux avant de sengager. Cétait inutile autrefois quand la jeune fille supposée vierge
passait de la maison familiale a celle de son mari », explique la sociologue Martine Segalen.

1. Tapage : uproar.

2. Faire fi: se passer de.

3. Cercueil : casket.
4. Collation : repas.
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Clest ainsi que, de nos jours, garcons et filles se retrouvent parfois en fin de soirée pour féter ensemble
lengagement des futurs mariés. Et [égalité des sexes de prendre sa part belle dans I'histoire. Cela dit, on
murmure que les filles seraient plus originales et fantasques que les gar¢ons quant a lorganisation de
lenterrement de vie de célibataire...

A bon entendeur...

Source : CORDOCOU. « Les origines de lenterrement de vie de célibataire » [en ligne]. Le 30 mai 2013. www.cordocou.com (le 23
septembre, 2013).
1. Dans le dialogue, qui organise lévénement ?
A. Les amies de la fiancée.
B. Les amis du fiancé.
C. La famille du fiancé.

D. Les fiancés avec leurs amis.

2. Quel adjectif dépeint le mieux le caractere du futur mari dans le dialogue ?
A. Timide mais social.
B. Asocial et introverti.
C. Peureux.

D. Extravagant et actif.

3. Quest-ce que nest pas vrai de lenterrement de vie de célibataire ?
A. Il a toujours existé.
B. Il remonte au Moyen Age.
C. Cest un rituel qui a évolué.

D. Il sest développé en Europe.

4. Alépoque, a quoi la cérémonie ne consistait-elle pas ?
A. Inviter ses amis a l'auberge pour manger.
B. Boire avec ses amis.
C. Se mettre dans un cercueil.

D. Jouer aux boules.

5. Comment la cérémonie a-t-elle changé ?

A. Les jeunes femmes ont maintenant plus de liberté, ce quon voit dans les cérémonies pour
elles.

B. Aujourd’hui on jette le cercueil dans leau au lieu de lenterrer.
C. On ne boit plus.

D. On ne mange que le giteau.
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m Quand la fin de ’'adolescence ?

Ecoutez lenregistrement audio, puis lisez le graphique. Finalement, choisissez la bonne réponse a
la question. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio3)

Source numéro 1
Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Vous allez écouter la description d'un film.
Source numéro 2

Interpretive Communication : Print Texts

Source : IPSOS. Forum adolescences avril 2013 [en ligne]. www.ipsos.fr (le 23 septembre 2013).

1. Quel est le probleme de Tanguy ?
A. 1l aimerait prendre son envol.
B. Il ne veut pas quitter ses parents.
C. Il doit prendre en charge ses parents.

D. Ses parents ne veulent pas qu’il parte.
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Quelle explication donne le docteur Girond de ce phénomene ?

A. Les jeunes ne peuvent pas a la fois étudier et sautogérer.

B. Le probléme vient d'un manque de volonté.

C. Les parents sont souvent au chdmage et ont besoin de l'aide des jeunes.

D. Avec la crise économique, personne ne peut prétendre vivre seul a 20 ans.

Quelle réponse correspond a celle fournit par le docteur pour la 3*™ question ?
A. Les filles partent plus tot.

B. Les gargons partent plus tot.

C. Il n'y a pas réellement de différence, cest une question individuelle.

D. Les garcons reviennent souvent chez leurs parents.

Selon le graphique, sur quoi les adultes et adolescents ne sont pas d’accord ?
A. Tage dentrée dans l'adolescence.

B. Lage de sortie de I'adolescence.

C. La durée totale de I'adolescence.

D. Le pourcentage d'adolescents en France.

Quelle constatation est correcte ?
A. Lentrée dans 'adolescence est entre 12-13 ans.

B. Ladolescence dure six ans.

C. Les ados et les adultes ne sont pas d'accord quand ils indiquent la fin de 'adolescence.

D. Les ados et les adultes sont d'accord quand ils indiquent la fin de 'adolescence.

m Manu féte ses 18 ans.
Ecoutez lenregistrement audio, puis choisissez la meilleure réponse.

Introduction
Manu va devenir majeur. Est-ce un rite de passage pour lui ? (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio4)

Interpretive Communication : Audio Text

1. Pourquoi est-ce que Greg souhaite devenir majeur ?

A. Calui donne plus de responsabilité.
B. Calui donne plus de liberté.
C. Calui permet de sortir avec ses copains.

D. Calui permet de travailler.
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2.

Pourquoi Manu ne pense pas emménager dans un appartement ?
A. Pour des raisons économiques.

B. Parce que ses parents sont contre.

C. Parce qu'il ne veut pas quitter son noyau familial.

D. Parce qu’il veut voyager dans le monde entier avec sa copine.

Manu ne S'intéresse pas a quoi ?
A. Voter.

B. Aller a [étranger.

C. Passer son permis de conduire.

D. Aller dans les boites.

m Sa perspective/Ma perspective

Pourquoi Manu veut-il atteindre la majorité ? Quest-ce quavoir 18, puis 21 ans, signifie pour
vous personnellement ? Ecrivez un paragraphe sur une feuille de papier.

Structure de la langue

L’ expression de la comparaison

Le comparatif
Complétez ces phrases en utilisant plus... que, moins... que, aussi... que, de moins en moins ou
de plus en plus.
1. Le mariage est important les fiangailles.
2. Les rituels sont présents en Europe en Amérique ¢
3. Les cérémonies de passage sont reconnues dans la société.
4. Cestla mode, de jeunes se font tatouer.
5. Suite a la réforme de I'armée, le service militaire est présent
avant dans la société francaise.
6. Le permis de conduire frangais est difficile a obtenir ily

7.

a dix ans. Aujourd’hui, il demande un lourd investissement.

Clest impressionnant, le taux de réussite au baccalauréat est élevé !

£E) candidats

Ces deux personnes souhaitent entrer dans une grande école de mode a Paris. Lisez leurs profils,
puis comparez les deux candidats.
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Kevin Isabelle
Age 19 ans 20 ans
o e veux devenir un grand Clest ma passion depuis
Motivation Jev * ey 5 . P P
couturier. toujours.
Trois mois dans un atelier et
Expérience Un mois de stage chez Dior. depuis toujours avec ma tante
qui est couturiere.
Moyenne de
A . 15 16
Pannée scolaire
Note au
. 15,5 13
baccalauréat
Langues parlées anglais - allemand italien

MODELE : Isabelle a une meilleure moyenne que Kevin.

(Age)

(Motivation)

(Expérience)

(Note au bac)

(Langues)

m Le permis de conduire

Complétez le texte en utilisant les comparatifs et superlatifs suivants : mieux, le mieux ; meilleur,
le meilleur ; pire / le pire, la pire.

Je viens de passer mon permis de conduire. Ca a été

expérience de ma vie ! Tous

mes fréres et sceurs ont eu leur permis a 18 ans. Je voulais faire comme eux, mais franchement,

jaivécu de

et

cen

, a cause de mon état. Le

moments ! Dexaminateur était exécrable, la météo était trés mauvaise

la voiture et que cétait enfin fini !
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Dans ma famille, cest ma soeur Anne qui conduit Quand je suis rentré a la
maison, elle m’a dit que cétait bien d’avoir essayé mais que ¢a aurait été encore

de l'avoir réussi.

L’expression de I’ intensité

Lintensité
Complétez le texte avec les adverbes suivants : assez, tellement, si, trés peu, trop, trés, beaucoup.

Le mariage était magnifique. La mariée était ravissante. Toutes les femmes étaient jalouses

elle était belle. La plupart dentre elles auraient aimé avoir sa grace
et ce beau jeune homme comme époux ! Il resplendissait lui aussi de charme et
de beauté. Peut-étre méme un peu , a en voir les joues roses de certaines jeunes

femmes ! Il faut dire que, dans le village, des hommes beaux et attirants, il y en a
Mis a part lui, ils sont tous banals. Je suis heureuse pour eux, ils

forment un couple merveilleux.
Le pronom explétif il

m Expressions impersonnelles

Dans le troisieme manuel de frangais de cette série, vous avez appris que certaines expressions
impersonnelles sont suivis du subjonctif. Choisissez la bonne expression entre parenthéses.

L. que les coutumes changent avec le temps pour que les gens
puissent sadapter a de nouvelles idées. (il est surprenant, il est nécessaire)

2. quon féte les traditions pour marquer certaines périodes
de l'année. (il est bon, il se pourrait)

3. que les ados se séparent de ses parents pour trouver leur
indépendance. (il est utile, il est indispensable)

4. que les ados parlent a leurs parents avant de se faire
tatouer. (il est essentiel, il est impossible)

m Pronom explétif

Entourez les pronoms explétifs dans ce dialogue.
Julie: Il ne reste plus que dix minutes avant la nouvelle année ! Il ne manque rien sur la
table ?
Paul: Non, je ne crois pas... Il y ala bouteille de champagne et les petits giteaux...
Marie : Francisco a apporté des raisins, il semble que cest la tradition en Espagne.
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Paul: Moi, jai un ami belge qui m’a raconté que, le jour de I'an, il s'agit de la choucroute en
famille, avec une piéce sous l'assiette, dans la main ou dans la poche pour avoir de
l'argent pendant toute 'année.

Marie : Ah, cest drole ! Et ca marche ?

Paul: Non, je ne crois pas qu’il soit riche, mais... il vaut mieux espérer !

m Hier et aujourd’hui
En vous servant des expressions il manque, il reste, comparez les origines des enterrements de
vie de célibataire avec ce qui se passe actuellement avant que quelqu’un se marie. Ecrivez un

paragraphe.

A vous la parole

m Mail de Jeunesse daujourd’hui
Interpersonal Writing : Email Reply

Vous allez écrire une réponse a un courriel. Vous ne connaissez pas cette personne, donc le registre
doit étre soutenu. Commencez par une salutation appropriée et terminez par une formule de
politesse. Répondez aux deux questions quon vous pose, et formulez aussi une question sur une
chose mentionnée dans le texte. Vous aurez 1 minute pour lire l'introduction. Ensuite, vous aurez
15 minutes en tout pour lire le courriel ci-dessous et écrire votre réponse.

Théme du cours : La vie contemporaine

Introduction

Vous recevez ce message électronique de Mme Ramberg, rédactrice en chef du magazine Jeunesse
daujourd’hui car votre professeur d’histoire a accepté de participer a lenquéte menée par ce magazine sur
le théme « Jeunes d'aujourd’hui -Les rites existent-ils encore ? ».

Cher éléve,

La rédaction de Jeunesse daujourd’hui est ravie de constater lenthousiasme de nombreux
enseignants du secondaire ainsi que de leurs éléves pour notre nouvelle enquéte sur « Les
Rites et leur role dans la société contemporaine », sujet du reportage qui paraitra dans
notre numéro de mai prochain. A cet effet, nous menons un sondage dans de nombreux
établissements de votre région pour obtenir des témoignages concrets sur la question des
rapports entre identité personnelle et rites.

Pour contribuer a notre riche dossier de témoignages authentiques, nous vous
encourageons a répondre aux deux questions suivantes :
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1. Dans votre communauté, quel est le rite de passage le plus important pour les
jeunes, et pourquoi?

2. A votre avis, est-ce que les rites sont aussi nécessaires et importants quavant?

Dans votre réponse, n’hésitez pas a nous donner des détails concrets. Nous n'utiliserons que
les prénoms dans notre reportage.

En vous remerciant a I'avance,
s, Rambrersy, Rédactice e chefy

www.jeunessedaujourdhui.fr

m Le permis de conduire : faut-il le modifier ?

Presentational Writing : Persuasive Essay

Vous allez écrire un essai persuasif pour un concours décriture organisé par votre école. Vous
devrez vous servir de TROIS ressources pour écrire votre essai : un article, un tableau et un audio.
Lisez bien les instructions ET le sujet de lessai. Vous aurez 6 minutes pour lire larticle et le tableau
ainsi que leurs introductions. Ensuite, vous écouterez laudio deux fois. Pendant [écoute, vous
prendrez des notes sur les choses mentionnées que vous voulez utiliser dans votre essai. Vous aurez
ensuite 40 minutes pour préparer, écrire et relire votre essai.

Dans votre essai, vous devrez présenter les points des trois sources sur le sujet en indiquant les
différences. Il vous faudra aussi indiquer clairement votre propre opinion. Identifiez correctement
chaque source que vous citez ou paraphrasez. Organisez votre essai en paragraphes bien distincts
reliés par des mots de liaison appropriés. Utilisez un registre soutenu.

Théme du cours : La vie contemporaine

Sujet de Pessai :

o Faut-il modifier le permis de conduire en France ?

Source numéro 1
Interpretive Communication : Print Texts

Introduction
Vous allez lire un article publié dans UExpress en ligne dans lequel Robert Namias, président du conseil
national de la sécurité routiére, discute des alternatives au permis de conduire traditionnel.

« Ce devrait étre un diplome délivré a I'école »

La route est affaire de maturation, pas seulement de maturité. Plus on a dexpérience, plus on assimile
la notion de danger. Evidemment, les jeunes ont moins dexpérience. Cest ce déficit qu’il faut pallier, a
travers 'Education nationale en particulier.

Le permis de conduire — je propose donc quon puisse désormais le passer dés 16 ans—nest que la partie
visible de I'iceberg. Le volet pédagogique de mes propositions est beaucoup plus important, car on ne
réussira a long terme une vraie politique de sécurité routiére que lorsquon aura mis en place une vraie
politique de formation a la route. Le permis a 16 ans nen est que la conséquence ultime et logique.
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Je propose que la sécurité routiére devienne une matiére a part entiére, obligatoire, intégrée aux
programmes et sanctionnée par un diplome, le permis de conduire—ce qui, par ailleurs, en réduirait
le cotit pour les candidats. Les enseignants me rétorqueront, a raison, que ce nest pas leur role. En
revanche, cest celui de [école. Il faudra former des professeurs ou faire appel a des intervenants
contractuels.

Les opposants a ma proposition rappellent que le taux d’accidents est plus élevé chez les jeunes.
Mais justement! Si on leur délivrait un véritable enseignement, ils se sentiraient plus concernés et
accepteraient plus facilement la sécurité routiere et ses contraintes. Il faut leur montrer quen ne
respectant pas certaines regles, on se tue. Et que certains gestes sauvent.

Le permis a 16 ans fait peur aux pouvoirs publics: a cause de 'immaturité des jeunes, parce que cette
politique aurait un cott élevé pour I'Etat, parce que le corps enseignant est plus que réservé. On dit que
les jeunes ne sont ni mars ni raisonnables, qu’il faut les éduquer: cessons détre hypocrites et donnons-
nous-en les moyens.

Je me mets a la place des associations de victimes, qui, dans leur majorité, se sont prononcées contre
ma proposition. Je ne leur parle jamais sans émotion et je comprends leurs réactions. Mais ¢a me
surprend. Ce combat de Iéducation, jai 'impression détre le seul a le mener. On sen tient au tout-
répressif: a terme, ¢a me parait vain. Des que leffet de choc quon connait aujourd’hui sera passé, tout
redeviendra comme avant. Regardez les radars automatiques: les Francais sont trés réservés. Et les
politiques sont tres sensibles a la réserve des Francais, qui la leur ont notifiée aux derniéres élections.
Si on sen tient la, le contrecoup va étre terrible. Les politiques finiront par lever le pied et la mortalité
sur la route repartira a la hausse.

—Eric Mettout

Source : CEXPRESS. « Ce devrait étre un diplome deliver a Iécole » [en ligne]. Le 21 février 2005. www.lexpress.fr (le 24 septembre
2013).

Source numéro 2
Interpretive Communication : Print Texts

Introduction
Ce graphique montre le nombre de conducteurs tués par dage.

Conducteurs tués ayant un permis de moins de deux ans E % conduc-
nsemble des -
45-64 75 ans conducteurs te‘."s WEBES
15-17 ans 18-24 ans 25-44ans 65-74 ans t Total s moins de 2 ans
El s /ensemble
Motocyclettes 5 57 60 10 0 0 132 626 211 %
Vehioules de 0 191 47 10 1 2 251 1352 18,6 %
ourisme
Véhicules utilitaires 0 6 3 2 0 0 11 111 9,9 %
Poids lourds 0 2 5 ) 0 0 12 49 24,5 %
Total 5 256 115 27 1 2 406 2138 19 %

1 Les catégories d'usagers considérées sont les motocyclettes, les véhicules de
tourisme, les véhicules utilitaires, les camions et les véhicules de transport en commun
car ces véhicules nécessitant obligatoirement I'obtention d'un permis pour les utiliser
sur une voie ouverte & la circulation publique.

2 Enquéte Parc Auto 2012 - km parcourus pour conducteurs de moins de 25 ans.

Source : SECURITE ROUTIERE. « Le bilan 2012 de la sécurité routiére en France » [en ligne]. www.securite-routiere.gouv.fr (le 24
septembre 2013).
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Source numéro 3
Interpretive Communication : Audio Text

Introduction
Dans cette émission de Europel, Patrick Roland, enseignant en auto-école discute les problémes associés
au permis de conduire et aux auto-écoles. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio5)

m Vous et le Conseil des éléves

Interpersonal Speaking : Conversation

Vous allez participer a une conversation avec une personne que vous connaissez bien. Le registre de

cette conversation doit étre familier. Dabord, vous aurez 1 minute pour lire une introduction a cette
conversation, ainsi que le schéma des échanges. Ensuite, la conversation va commencer. Vous allez parler
cing fois et aurez 20 secondes chaque fois pour enregistrer votre réponse. Participez a la conversation de
fagon aussi compléte et appropriée que possible.

Théme du cours : La vie contemporaine
Vous aurez 1 minute pour lire I'introduction.

Introduction

Cest une conversation avec Jérome, un camarade de classe qui est reporter pour le journal de votre
lycée. Vous participez a cette conversation parce qu’il interviewe les éléves qui ont posé leur candida-
ture pour étre élus au Conseil des éléves. (TEBL4 Wkbk2AConversation)

Jérome : Il vous pose une question.

Vous: Donnez votre opinion.

Jérome : Il vous pose une autre question.

Vous: Réagissez a ses propos en expliquant.

Jérome : Il veut clarifier quelque chose.

Vous: Répondez clairement en expliquant pourquoi.

Jérome : 1l vous demande votre opinion.

Vous: Répondez ala question.

Jérome : 1l vous dit au revoir.

Vous: Remerciez-le et dites au revoir.
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m La mode et 'identité des adolescents

Presentational Speaking : Cultural Comparison

Vous allez faire un exposé dans votre classe sur un sujet spécifique. Vous aurez 4 minutes pour lire
le sujet et préparer votre exposé. Ensuite, vous aurez 2 minutes pour lenregistrer. Il faut utiliser

un registre soutenu dans cette présentation. Dans votre exposé, vous allez comparer votre propre
communauté a une région du monde francophone que vous connaissez. Vous devez bien organiser
votre exposé et montrer une certaine connaissance de la culture francophone.

Théme du cours : La vie contemporaine

Sujet de présentation :

» Comparez le role que joue la mode (vétements, coiffures, tatouages, bijoux, langage...) pour
établir I'identité des adolescents dans votre communauté et dans une communauté francophone
de votre choix. Comparez vos observations d'une communauté ot vous avez vécu avec vos
observations d’'une région du monde francophone que vous connaissez. Dans votre exposé,
vous pouvez faire référence a ce que vous avez étudié, vécu, observé, etc.

Lectures thématiques

L’Etranger
Interpretative Communication : Print Texts

Introduction

Le narrateur dans LEtranger, un roman existentialiste dAlbert Camus, se rend dans une maison de
retraite au Maroc pour assister d la cérémonie funébre de sa mére qui vient de mourir. Il décrit dans ce
passage ses impressions sur ces coutumes qu’il ne connait pas mais qui le marqueront profondément.

L’Etranger par Albert Camus

Je suis entré. Cétait une salle trés claire, blanchie a la chaux! et recouverte d’'une verrieére. [...] Le
concierge est entré derriére mon dos. [...] A un moment, il ma dit : « Vous savez, les amis de Madame
votre meére vont venir la veiller* aussi. Cest la coutume. Il faut que jaille chercher des chaises et du café
noir ». Je lui ai demandé si on pouvait éteindre une des lampes. Léclat de la lumiere sur les murs blancs
me fatiguait. Il m’a dit que ce nétait pas possible. Linstallation était ainsi faite : cétait tout ou rien. Je
nai plus beaucoup fait attention a lui. [...] Je crois que jai somnolé® un peu.

Ceest un frolement’ qui ma réveillé. Davoir fermé les yeux, la piece ma paru encore plus éclatante de
blancheur. Devant moi, il n’y avait pas une ombre et chaque objet, chaque angle, toutes les courbes

se dessinaient avec une pureté blessante pour les yeux. Cest a ce moment que les amis de maman
sont entrés. Ils étaient en tout une dizaine, et ils glissaient en silence dans cette lumiere aveuglante’.
Ils se sont assis sans quaucune chaise ne gringat. Je les voyais comme je n'ai jamais vu personne et
pas un détail de leurs visages ou de leurs habits® ne méchappait. Pourtant je ne les entendais pas et
javais peine a croire a leur réalité. [...] Ce qui me frappait dans leurs visages, cest que je ne voyais
pas leurs yeux, mais seulement une lueur sans éclat au milieu d’'un nid de rides’. Lorsqu’ils se sont
assis, la plupart mont regardé et ont hoché la téte avec géne, les levres toutes mangées par leur bouche
sans dents, sans que je puisse savoir s’ils me saluaient ou s'il sagissait d’un tic. Je crois plutdt qu’ils me
saluaient. Cest a ce moment que je me suis apercu qu’ils étaient tous assis en face de moi a dodeliner
de la téte, autour du concierge. J'ai eu un moment I'impression ridicule qu’ils étaient 1a pour me juger.
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Peu apres, une des femmes sest mise a pleurer. Elle était au second rang, cachée par une de ses
compagnes, et je la voyais mal. Elle pleurait a petits cris, régulierement : il me semblait quelle ne
sarréterait jamais. Les autres avaient l'air de ne pas lentendre. IIs étaient affaissés, mornes et silencieux.
Ils regardaient la biére® ou leur canne, ou n'importe quoi, mais ils ne regardaient que cela. La femme
pleurait toujours. Jétais trés étonné parce que je ne la connaissais pas. J'aurais voulu ne plus lentendre.
Pourtant je nosais pas le lui dire. [...] Nous sommes restés un long moment ainsi. [...] Nous avons
tous pris du café, servi par le concierge. Ensuite, je ne sais plus. La nuit a passé. Je me souviens qua un
moment jai ouvert les yeux et j’ai vu que les vieillards dormaient tassés sur eux-mémes, a lexception
d’un seul qui, le menton sur le dos de ses mains agrippées a la canne, me regardait fixement comme sil
nattendait que mon réveil. Puis jai encore dormi. Je me suis réveillé parce que javais de plus en plus
mal aux reins. Le jour glissait sur la verriere.

Peu apres, I'un des vieillards sest réveillé et il a beaucoup toussé. Il crachait dans un grand mouchoir a
carreaux et chacun de ses crachats était comme un arrachement. Il a réveillé les autres et le concierge a
dit qu’ils devraient partir. Ils se sont levés. Cette veille incommode leur avait fait des visages de cendre.
En sortant, et a mon grand étonnement, ils mont tous serré la main—comme si cette nuit ot nous
navions pas échangé un mot avait accru notre intimité.

Source: CAMUS, Albert. LEtranger, 1942.

1. blanchie a la chaux : whitewashed. 5. aveuglant(e) : qui ne permet pas de voir clairement.
2. veiller : sasseoir aupreés de la personne qui est morte. 6. habits : vétements.
3. somnolé : dormi. 7. rides : wrinkles.
4. frolement : quand on vous touche légérement. 8. biere: cercueil.
m L’Etranger

Lisez la sélection littéraire qui précéde, puis choisissez la bonne réponse a la question.

1. En quoi consiste ce rituel ?
A. A rester une nuit entieére aupres du mort, entouré des proches.
B. A rester silencieux pendant un long moment par respect pour le défunt.
C. A accompagner les personnes agées dans cette période de transition.

D. A boire un café tous ensemble dans une ambiance festive en mémoire de létre cher.

2. Quel est le ressenti du narrateur sur le lieu ?
A. 1l le trouve sobre et pur.
B. Il trouve lendroit froid et austeére.
C. Il se sent bien dans cette piéce, il est apaisé.

D. Il ne se sent pas a laise a cause de la lumiere.
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Quelle proposition définit le mieux lexpression imagée « des visages de cendre ». (4

paragraphe, 3°™ ligne) ?

A. Un teint grisatre di a Iépuisement.

B. Un visage mort, sans expression.

C. Une expression maladive due a la cigarette.

D. Un visage déformé par les rudes épreuves de la vie.

Lors de ce rituel, quest-ce que le narrateur a fait ?
A. Il a dormi toute la nuit.
B. Il na pas réussi a trouver le sommeil.
C. Il ne sest endormi qu'un court instant.

D. Il sest endormi et réveillé a plusieurs reprises.

Queest-ce que le narrateur a remarqué pendant la cérémonie ?

A. La clarté presque aveuglante des murs blancs.
B. Les pleurs d'une femme qu’il ne connaissait pas.
C. Le physique des personnes agées.

D. Le fait que tout le monde ['observe et peut-étre le juge.

Queest-ce qui a réveillé les personnes agées ?
A. Le soleil matinal.

B. Le bruit des chaises.

C. La toux d’un vieillard.

D. Le départ du narrateur.

Quel est le ressenti du narrateur face aux personnes agées ?
A. Tl ressent une intimité immeédiate.

B. Il se sent a la fois étranger et proche de ces gens.

C. Ces personnes le dégotitent mais il a besoin delles.

D. Leur présence l'apaise et le terrorise en méme temps.
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Unité 2
La vie contemporaine

Lecon B

La publicité et le marketing

Le théme en image

n Une publicité de 1900

CoM PAGNIE

ANCAISE oES
FR Hoc.omrs

Regardez laffiche de 1900, puis répondez aux questions.

1. Quel est le nom de la compagnie ?

2. Pourquoi la compagnie montre-t-elle les images d'une dame, sa fille et leur chat ?
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3. Quest-ce quon observe au premier plan ? Pourquoi est-ce placé ainsi ?

4. Comment fait-on du marketing pour le thé de nos jours ? (Cherchez en ligne.)

) Mon agence de marketing

Choisissez un objet et expliquez votre plan de marketing sur une feuille de papier. Qui est-ce que vous
voulez attirer avec ce produit ? Quelle technique emploieriez-vous pour cette population—bandwagon,
glittering generalities, plain folks, celebrity endorsement, etc. ? Quest-ce que la pub montrera ?

8 Minut

/ \/ \EL Paris

e %

Vocabulaire

a Qu’est-ce que ¢a veut dire ?
Trouvez la bonne définition de chaque mot souligné.

1. Toulouse-Lautrec a congu I'idée de l'affiche publicitaire.
A. pensé a
B. emprunté

C. volé

D. lancé

2. Ladistributrice livre le thé aux supermarchés.
A. Le client
B. Lagence de marketing
C. La boutique

D. Une compagnie avec des camions
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3. Le consommateur est bombardé de pubs quotidiennement.
A. Lagent publicitaire
B. Lenquéte
C. Lacheteur des produits
D.Lacteur dans la pub

4. Cette pub est trompeuse parce quelle renseigne mal le public sur les associations bénévoles.
A. incitative
B. persuasive
C. illusoire

D. suggestive

n Des enfants devenus prescripteurs de la consommation

Interpretive Communication : Print Texts
Lisez larticle, puis choisissez la bonne réponse a la question.

Les spots et les affiches de publicité sont souvent dirigés vers les plus jeunes. Lenfant fait vendre, cest
un fait, et les publicitaires le savent bien. Dailleurs, le statut de lenfant au sein de la cellule familiale
prend une place de plus en plus importante dans notre société. Cette position lui donne un pouvoir
décisionnel important. Il influence, de maniere non négligeable, les achats du quotidien au sein de sa
famille. Les agences de marketing savent que leurs spots ont un impact sur les plus jeunes. Elles ont
fait leurs enquétes. Mais l'argent se trouve dans le portefeuille des parents, cela aussi les publicitaires
en sont conscients. Dou ce difficile équilibre entre faire réver les enfants et convaincre les parents.
Prenons lexemple de ce slogan : « Gervais aux fruits, le petit pot des os costauds' ». Pour lenfant, le
message est positif car il aimerait avoir des os costauds, comme les grands, comme les héros. De

leur coté, les parents vont se dire : « il faut que jachéte des Gervais pour que mes enfants aient une
bonne croissance ». Cela crée chez eux une fausse irresponsabilité ou du moins rappelle ce besoin de-
responsabilité.

Il est aussi intéressant de noter que les enfants se retrouvent prescripteurs de nombreux produits
destinés principalement aux adultes. Prenons lexemple de la publicité des voitures Peugeot avec ce
slogan révélateur : « Peugeot 806, la voiture que les enfants conseillent a leurs parents ». Dans le spot,
un jeune gamin?, les bras croisés, sobstine a dire 806 alors que son médecin lui demande de

répéter 33 !

Les publicités ne sont pas mauvaises en soi. Certaines sont dailleurs trés positives pour lenfant. Elles
permettent des mises en garde face a des dangers ou aident Ienfant a comprendre certaines valeurs
grace a leur message souvent moralisateur. Les publicités sont pleines d’'informations exagérées et trés
fortement émotionnelles. Le danger est la. Montrer un monde idéal aux enfants, un monde ot tous
les produits sont excellents nest pas une chose positive car lenfant a du mal a faire la différence entre
le monde réel et le monde quon lui montre. Une chose est stire, tant qu'il y aura des enfants... les
publicités seront la pour les séduire... et nous manipuler !

1. os costauds : strong bones.
2. gamin : mot familier pour désigner un enfant.
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1. Pourquoi, aujourd’hui, les enfants décident davantage des achats dans les familles ?

2. Que doit faire le publicitaire pour arriver a ses fins ?

3. Dapres lauteur, quel est leffet de la publicité Gervais sur les parents ?

4. Quel nouveau phénomene est illustré dans la publicité pour la Peugeot 806 ?

5. Quels sont les apports positifs de la publicité pour lenfant, d’apres lauteur ?

6. Pourquoi donner l'illusion d'un monde idéal est-il négatif pour les enfants ?

B Les pubs a la télé

Lisez le forum et le tchat. Puis, faites les activités.
Source numéro 1
Interpretive Communication : Print Texts
FORUM ADOS

Pour ou contre la pub ala télé ?
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m Profil | Mes messages | Aide
C—X3

« Retour au forum

On devrait plutét insister sur des valeurs comme la famille, le respect, les amis, 'amour... et ne
pas perdre du temps a vouloir convaincre les gens qu’il faut le plus beau téléphone portable, les
plus belles chaussures, le plus beau séchoir et tous les bidules' dans ce genre...

Sujet | Auteur
Moi, je suis pour les pubs a la télévision. Entre les deux parties d’un film, ¢a permet de bouger. Natacha
D’aller chercher quelque chose a boire ou a manger.

Moi, je suis contre, dés qu’il y a un truc cool a la télé, genre du suspense dans un film, la pub Kilian
arrive de suite !!!

Sans les pubs a la T'V, on ne connaitrait pas les différents produits qui existent ! En plus, il y en a Océane
de tres droles et sur la page.

Oui, mais il y en a certaines qui ne sont vraiment pas intelligentes ! Ce que je supporte pas cest Melchior
les pubs avec un slogan idiot et trois notes de musique a la fin qui manipulent les gens et restent

bien coincées dans ta téte pendant des mois, voire des années !

Meégane Bonjour ! Moi, je suis contre la publicité en général car elle crée de nouveaux besoins. Mégane

1. bidules : les trucs.

1. Complétez le tableau avec les arguments des ados.

Arguments pour Arguments contre

Natacha

Kilian

Océane

Melchior

Mégane

2. Quelles conclusions pouvez-vous en tirer ?

© EMC Publishing, LLC T'es branché? 4 Workbook Unité 2, Lecon B




Nom: Date:

Source numéro 2

Interpretive Communication : Print Texts

Live Chat = (B &

B https/; mylivechat.com:1001/livechat/chat.aspx

B e &4 0

> Rosa92 Salut Joél !
> Jo_19 Salut Rosalie. Cava ? >
>  Rosa92 Ouais. Je suis allée voir Transformer 2 au cinéma... 11:45:48
>  Jo_19 T’a pas aimé ?
>  Rosa92 Si cétait sympa, y’a de l'action mais y’a vraiment trop de pubs, cest dingue ! {1-25.c5
> Jo_19 Comment ¢a de la pub ? Tu veux dire des annonces avant la séance ?
>  Rosa92 Non, pendant le film. Tu vois des logos et des marques sans arrét ! Je les ai
pas comptés mais yen a une bonne quarantaine...
> Jo 19 J’ai un pote' qui ma dit la méme chose...
>  Rosa92 Encore yen a, ¢a passe, cest discret. Mais yen a d’autres, cest franchement
flagrant !
>  Jo_19 Moi, ¢a ne me géne pas. Autant les pubs a la télé cest fatigant autant, la,
glissées comme ¢a, je trouve que cest moins visible.
>  Rosa92 Ah moi, je trouve ¢a pire, ¢a cherche a t'influencer, cest du lavage de
cerveau !!! Toi, tas envie de t'identifier au héros... du coup I'impact est
encore plus fort. Quand tu te retrouveras face a plusieurs marques de
portable dans une vitrine, tu choisiras celle du film ! Tout ¢a cest calculé,
ils ont fait des études de marché pour mieux nous manipuler. Moi, ¢a me
dégotte.
>  Jo_19 Clest une stratégie de vente qui existe depuis longtemps. Cest comme ¢a

quon crée une image de marque. Moi, ga me choque moins. A la télé, on te
dit : « Vas-y, achéte ce produit », on t'incite & consommer, alors que dans les
films tu es libre de t'identifier ou non. Et puis je trouve que cest normal qu’il
y ait des marques dans les films puisqu’ils mettent en scéne des histoires et
des objets du quotidien.

M A e

1. Pote: copain, ami (argot).

102 Unité 2, Lecon B T'es branché? 4 Workbook © EMC Publishing, LLC



Nom: Date:

Choisissez la bonne réponse a la question.

1. Quest-ce que Rosalie a vu au cinéma ?
A. Beaucoup de publicité avant le film.
B. Lapparition de nombreuses marques a [écran.
C. Des spots publicitaires pendant le film.

D. Une coupure au milieu du film comme a la télévision.

2. Comment a-t-elle réagi ?
A. Celalui a plu.
B. Cela ne l'a pas dérangé.
C. Elle a trouvé cela fatigant.

D. Elle n'a pas du tout apprécié.

3. Dapres elle, comment sont ces publicités ?
A. Originales.
B. Incitatives.
C. Trompeuses.

D. Informatives.

n Sa perspective/Ma perspective

Choisissez une opinion d'un des ados dans le forum ou dans le tchat et expliquez-la dans vos
propres mots. Ensuite, répondez a la question vous-méme : « Pour ou contre la pub a la télé ? »

Explicitez.

Les pubs chez moi

Repensez aux publicités que vous connaissez dans votre pays et indiquez le nom de la compagnie,

celui du produit et le média. Incluez aussi une petite description. Faites votre travail sur

ordinateur.
A. La publicité la plus drole ;
B. la publicité la plus idiote ;
C. la publicité la plus choquante ;
D. la publicité la plus sentimentale ;

E. la publicité la plus belle au niveau esthétique.
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Conseils
« Sivous navez pas d’idées, recherchez les publicités sur Internet en vous aidant des mots clés.
o Utilisez le plus possible le vocabulaire appris dans la lecon.

o Illustrez vos descriptions de photos ou de vidéos.

n Slogans publicitaires

Inventez des slogans publicitaires pour quatre des produits suivants :

o Une voiture de luxe ou une voiture de sport ;

o le dernier cri en matiére de téléphone portable ou autre produit numérique ;
« une paire de chaussures sportives (basket ou tennis) ou des bottes ;

« un médicament contre le mal de gorge ;

 un chewing-gum;

« une marque de vétements pour jeunes.

Conseils
« Votre slogan doit étre court, crédible et facile & prononcer.

« Pour attirer le consommateur, votre slogan doit avoir un ton particulier (par exemple,
humoristique ou ironique).

« Aidez-vous des slogans déja existants. Vous pouvez, par exemple, les transformer.
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Culture
n La publicité et les Francais

Interpretive Communication : Print Texts

Lisez le graphique, puis complétez les phrases en choisissant la meilleure réponse.

Les verbatim montrent la difficulté
a généraliser

QUELQUES CHIFFRES

81% 93% 8/10

Les gens ont une relation trés adulte (dont 68 % de « tout a fait d'accord ») ne Les publicités d'intérét national sont celles
a la publicité. lls reconnaissent se sentent pas manipulés parla publicité, qui remportent le plus de suffrage : elles
qu'elle fait partie de la vie pour 81 % déclarant : « Méme avec la pub, je reste donnent confiance, créent du souvenir et
dentre eux (dont 31% de « tout a fait libre dans mes choix . de la mémorisation pour 8 Frangais sur 10.
d’accord »). Pour prés de 9 d'entre eux, elles reflétent

la société et pour 7 sur 10, elles incitent

a soutenir la cause. Qui plus est, les Francais
leur reconnaissent le pouvoir de les inciter

a changer de comportement.

des Frangais déclarent ne pas aimer
les scénes choquantes dans

la publicité. Les plus de 65 ans et
les inactifs y sont surreprésentés.
Clest un public ouvert a la publicité

Pour un individu sur deux la publicité
est jugée utile et quand tel est le cas,
on apprécie davantage « les publicités

qui représentent les produits, leurs modes

d’emploi, leurs bénéfices » ou encore

des gens trouvent la publicité objective,

ce qui ne fait pas partie de son ADN, parce
qu'elle est, par essence, de parti pris.

mais sentimental qui ne veut pas
qu'elle heurte ses valeurs.

« celles qui s'adressent & une population
spécifique ».

27%

Source : ARPP. Etude ARPP/IREP/IPSOS. « Décrypter les attitudes vis-a-vis de la publicité » [en ligne]. www.arpp-pub.org (le 25
septembre 2013).
1. La majorité des Frangais...
A. n'a pas I'impression détre manipulée par la publicité.
B. se sent manipulée par la publicité.
C. na pas davis sur la question.

D. ne regarde jamais la publicité.

2. Un trés grand nombre de Frangais. ..
A. estaccro a la publicité.
B. accepte facilement la publicité.
C. refuse catégoriquement la publicité .

D. préférerait qu’il y ait moins de publicité.
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3. Les personnes agées maiment pas...
A. Thumour des nouvelles publicités.
B. la violence de certaines publicités.
C. l'intrusion de la publicité dans leur quotidien.

D. le fait de ne pas étre représentées dans les publicités.

4. Dapres le document, la grande majorité des Francais préfére les publicités pour...
A. la SNCE
B. les croisieres.
C. les pubs sur un théme national.

D. les lignes aériennes.

m Le neuromarketing

Ecoutez lenregistrement audio, puis lisez larticle qui suit. Finalement, choisissez la bonne réponse
a la question.

Source numéro 1
Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Dans cet enregistrement, vous allez entendre un extrait d'une émission de sur France-Info qui sappelle

« Neuromarketing : consommateurs sous influence ? ». Il sagit dun débat sur le neuromarketing. (Utilisez
laudio Unit2_LB_p162_Neuromarketing des Teacher Audio Resources en ligne qui correspond a la page
162 du manuel.)

Source numéro 2
Interpretive Communication : Print Texts
Voyeurisme du cerveau et manipulation du consommateur par le neuromarketing

Les réputations des marques sont ancrées dans nos cerveaux.

Certaines marques possedent des avantages sur les autres car, apres avoir acquis une bonne réputation
grace a de bonnes publicités, leurs concurrentes auront beau les égaler dans leur campagnes, elles ne
vendront jamais autant de produits. Cest le cas de Coca-Cola qui aura toujours une longueur d'avance
sur ses adversaires, ce que je peux affirmer grace a une étude réalisée sur plusieurs personnes : On

fait boire a chacune delle un verre de Coca-Cola, et un verre de Pepsi, sans leur dévoiler le nom des
marques. Pour la majorité des personnes, il nexiste pas de différences entre les deux boissons. On
recommence lexpérience en leur montrant cette fois-ci ce qu’ils boivent. Dans ce cas-1a, la plupart

des cobayes déclareront préférer Coca-Cola. Pourquoi ? Parce quaprés de nombreuses années de
campagnes publicitaires réussies, Coca-Cola a marqué les esprits et rejeté lexcellence de ses publicités
sur ses produits qui sont a présent jugés meilleurs par la société. [...]

Des problemes éthiques

Avec le développement du neuromarketing, la maitrise de plus en plus profonde des neurosciences,
le risque majeur est détre complétement manipulé par les publicités, quelles nous contrélent, nous et
notre décision d’achat : nous pourrions devenir les marionnettes des publicitaires.
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En effet, si la science continue de progresser, arrivera un point ot la compréhension du cerveau
permettra un controle complet de celui-ci, les publicités seront les principaux intermédiaires

de lexercice de ce contrdle, et nos envies, nos vraies envies, celles qui viennent naturellement,
disparaitront. Vous imaginez-vous, achetant tout et n'importe quoi sans en avoir ni besoin, ni
ENVIE, parce que les praticiens du marketing I'auront décidé ? Cela pourrait méme pousser certaines
personnes a la ruine !

Source : PUBLISYSTEME. SKYROCK. « Comment les publicités visuelles controlent-elles nos envies de consommation ?» [en
ligne] Le 6 mars 2010. publisysteme.skyrock.com (le 24 septembre 2013).
1. Laquelle de ces propositions définit le mieux le neuromarketing ?
A. T¥tude du cerveau humain dans le but de vendre des produits.
B. Une étude médicale sur les méfaits de la publicité.
C. Une étude sur la manipulation des génes pour devenir un meilleur consommateur.

D. Une étude sur une puce électronique capable de transmettre des messages publicitaires au
cerveau.

2. Diapres Michel Badoc, quest-ce que le neuromarketing ?
A. Une honte.
B. Une étude qui devrait étre interdite.
C. L¥volution naturelle d'une technique qui améliore le marketing traditionnel.

D. Une technique qui défavorise les plus petites entreprises.

3. A quoi le neuromarketing fait-il appel ?
A. I¥motion du patient.
B. Lintelligence du patient.
C. La psychologie du patient.
D. Lendurance physique du patient.

4. Dapres lauteur du texte, pourquoi certaines marques sont-elles plus productives ?
A. Parce que leurs produits sont meilleurs.
B. Parce quelles ont su conquérir leur public.
C. Parce que leurs prix sont plus concurrentiels.

D. Parce quelles ont ajouté des agents qui rendent dépendant.

5. Quelle conclusion l'auteur tire-t-il de cette expérience de Coca-Cola ?
A. La publicité fait perdre le sens critique du consommateur.
B. Le consommateur reste maitre de ses gotts et de ses désirs.
C. Certaines grandes firmes arrivent a hypnotiser les consommateurs.

D. Lexpérience prouve que Coca-Cola fait une concurrence déloyale a Pepsi.
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6. Quel est le risque du neuromarketing poussé a son extréme ?
A. Un controle total sur les individus.
B. Un danger important pour le corps humain.
C. La disparition des valeurs dans la publicité.

D. Que le consommateur nait plus rien envie d'acheter.

7. Comment pourrait-on analyser les deux sources ?
A. Les deux points de vue sont complétement différents.
B. Les deux points de vue sopposent.
C. Les deux points de vue sont liés.

D. Les deux points de vue sont contradictoires.

m Sa perspective/Ma perspective

Ot lauteur de cet article pense-t-il que le marketing arrivera ? Selon vous, a-t-il raison de se
méfier des praticiens du marketing ? Répondez par écrit sur une feuille de papier.

m La publicité et les médias

Ecoutez lenregistrement audio, puis lisez le graphique. Finalement, choisissez la bonne réponse a
la question. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio6)

Source numéro 1
Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction
Vous allez entendre une conversation entre deux jeunes filles sur la publicité a la télévision.

Source 2

Interpretive Communication : Print Texts

Répartition par media des investissements
publicitaires francais / 2013

Kantor Media

9L "1X3
31pnand

INTERNET
12.7

TELEVISION
40.1

Source : OBSERVATOIRE DE LA PUBLICITE. 2013. observatoiredelapublicite.fr (le 24 septembre 2013).

108 Unité 2, Lecon B T'es branché? 4 Workbook © EMC Publishing, LLC



Nom:

Date:

. Quel mot caractérise le mieux les sentiments des deux amies sur la publicité ?

A. Camusement.
B. Lagacement.
C. Lexaspération.

D. Le désenchantement.

Quelle est la crainte de Gaélle ?

A. Quiil y ait plus de publicité que démission.

B. Qu’il n'y ait plus que de la publicité a la télévision.

C. Que la publicité soit omniprésente dans son quotidien.

D. Que les émissions sarrétent s'il y a moins de publicité.

Quelle solution Julien a-t-il trouvé ?
A. Il nécoute plus la radio.

B. Il écoute la radio sur le web.

C. Il enregistre les émissions radio.

D. Il sest abonnée a une radio payante sans publicité.

Gaélle dit : « Les pubs radiophoniques ? Oh, mon Dieu, ¢a vole pas haut ! Au moins a la télé le
niveau est un peu plus élevé... » Quel est le sens de lexpression « ¢a ne vole pas haut » ?

A. Elles sont peu écoutées.
B. Elles sont ennuyeuses.
C. Elles sont faites avec peu de moyens.

D. Elles ne sont pas tres intelligentes.

Selon ces jeunes gens, quest-ce que les annonceurs ont tendance a privilégier ?
A. La publicité sur papier.

B. La publicité sur le web.

C. La publicité auditive.

D. La publicité audiovisuelle.

Queest-ce que le graphique montre ?

A. Les investissements publicitaires sur le web sont modestes.

B. Les investissements publicitaires sur le web ne sont pas les plus rentables.

C. Les investissements publicitaires sur le web sont plus pratiqués que ceux pour la radio.

D. Les investissements publicitaires sur le web sont deux fois moins importants que ceux pour
la télévision.
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7. Quest-ce que les données du graphique réveélent des suppositions des ados ?
A. Elles confirment la deuxieéme hypothese de Gaélle.
B. Elles confirment 'hypothése de Julien.
C. Elles réfutent les hypotheses des deux amis.

D. Elles montrent un média que les jeunes nont pas soulevé en se parlant.

m Le marketing des produits dans I'ere écolo

Interpretive Communication : Audio Texts

Ecoutez lenregistrement audio, puis choisissez la bonne réponse a la question. (TEBL4_Wkbk_
Unit2_Audio7)

1. Quel est lobjectif commercial de la 11°™ semaine du développement durable ?
A. Faire un concours des meilleures inventions pour Iécologie.
B. Présenter les nouveaux produits des grandes marques écologiques.
C. Faire létat des lieux de Iécologie dans le monde et proposer des solutions pour le futur.

D. Dénoncer le phénomene du greenwashing dans les pratiques actuelles de marketing.

2. Quelle proposition définit le mieux le principe du Greenwashing ?
A. Obtenir un label vert garantissant le respect de lenvironnement.
B. Sengager dans une action pour la transparence de la publicité.
C. Laver les esprits des consommateurs pour qu’ils s'intéressent plus a Iécologie.

D. Donner 'impression au consommateur que ses produits sont respectueux de
lenvironnement.

3. Pourquoi le greenwashing était moins subtil auparavant ?
A. Car la législation étaient moins stricte a [époque.
B. Parce que la société de consommation était arrivée a son point culminant.
C. Parce que les consommateurs étaient moins informés des problemes écologiques.

D. Car les connaissances des publicitaires en matiére de développement durable étaient moins
importantes.

4. En quoi la campagne sur la Saab 9-3 BioPower est-elle une « pratique commerciale
trompeuse » ¢

A. Parce quelle a essayé de cacher une information importante.
B. Parce quelle faisait passer sa voiture pour une soucoupe volante.
C. Parce que les conditions pour consommer moins nétaient pas assez mises en valeur.

D. Parce que son émission de CO2 est trop importante, si on la compare a celle dautres
voitures.
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Structure de la langue

La forme pronominale

Verbes pronominaux

Mettez les verbes entre parenthéses au temps qui convient.

Monsieur Blanc est directeur marketing de notre société. Il (se former) sur

le terrain dans les années 80. A Iépoque, les entreprises (ne pas se risquer)
a innover dans la publicité. Ses idées avant-gardistes (se répandre) dans le
milieu de la publicité. Cest pourquoi il (se faire) remarquer. Il navait

que 21 ans a [époque. Comme il faisait jeune il (se laisser) pousser la barbe et
il (se donner) ce look d’artiste quoon lui connait aujourd’hui. Petit a petit, il a
gravi les échelons. Il (s’investir) dans de nombreux projets et a fait connaitre

lentreprise dans le monde entier.

m Refléchi ou réciproque ?

Dites si les verbes pronominaux suivants ont un sens réfléchi (REF) ou réciproque (REC).
1. Ils se répondent rarement.
2. Les spots publicitaires a la télévision se vendent trés cher.

3. Mes parents se chantonnent souvent la chanson de leur rencontre. C¥était un spot
publicitaire !

4. Cette présentatrice se maquille quatre fois par jour.
5. Le look des jeunes s'inspire souvent des séries télé.
6. Mes sceurs sentrainent a dessiner des robes. Plus tard, elles voudraient étre stylistes.

7. Rappelle-toi que nous avons une publicité a finir.

m Devinettes
Inventez des devinettes pour découvrir ces objets en utilisant les verbes pronominaux proposés.

MoODELE: un emplacement publicitaire (se louer)
C’est un espace qui se loue pour annoncer un produit de son entreprise.

1. unslogan se répéter
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2. une affiche se coller

3. un spot publicitaire  se diffuser

4. un catalogue se distribuer
5. un prospectus simprimer
6. unlogo de marque se dessiner

Expression créative

Le faire causatif

Sur une feuille de papier, ecrivez une histoire originale, une description de publicité ou laction
d'un film dans lequel vous utiliserez a cing ou six reprises des verbes pronominaux sans jamais
les répéter. Verbes a considérer : se mettre a, sentendre, se rencontrer, se disputer, se tromper,
sinstaller, sarréter, se trouver, s'intéresser a, sattendre a, se rendre a, se rendre compte de,
soccuper de, se servir de.

MobpELE : Dans cette publicité, le pére de famille sest laissé convaincre par ses enfants
d’acheter une nouvelle voiture familiale. Les enfants se sont empressés de
monter dedans pour jouer. La mére, ravie, sest installée au volant. Méme
le chien avait l’air heureux. Il sest allongé sur la siege arriére et sest mis a
dodeliner de la téte, comme un jouet.

m Utilisons le faire causatif
Complétez ces phrases en utilisant le faire causatif. Choisissez un des verbes de la liste.

nettoyer avoir  sortir  prendre réparer offrir rappeler livrer  virer

MobELE: Il faudrait _ faire nettoyer les planchers par le robot.

1. Le papier est bloqué dans 'imprimante, il faudrait cette machine.

2. Il'yale feu au magasin, il faut les clients.
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3. Mon patron est en colere contre moi, je vais me

4. Je mai pas le temps daller au restaurant, je dois rester au bureau. Je vais me

une pizza.
5. Bientot, cest mon anniversaire, je vais me un smartphone.
6. Sije ne marchande pas bien je vais me par ce vendeur.
7. Ces employés ne font rien, je vais leur ce quest le travail !
8. Ce paysage est magnifique ! Il faudrait se en photo ici !

m Expression personnelle

Suivez le modéle pour écrire des phrases personnelles avec le faire causatif.

MoODELE: faire rire
Ben Stiller m’a fait rire dans The Secret Life of Walter Mitty.

1. faire pleurer

2. faire apprendre le francais

3. faire maigrir ou grossir

4. faire sourire

5. faire hurler

6. faire réfléchir

7. faire travailler davantage

8. faire ranger ma chambre
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A vous la parole

m Un mail de St. Jean Aujourd’hui
Interpersonal Writing : Email Reply

Vous allez écrire une réponse a un courriel. Vous ne connaissez pas cette personne, donc le registre
doit étre soutenu. Commencez par une salutation appropriée et terminez par une formule de

politesse. Répondez aux deux questions quon vous pose, et formulez aussi une question sur une

chose mentionnée dans le texte. Vous aurez 1 minute pour lire I'introduction. Ensuite, vous aurez
15 minutes en tout pour lire le courriel ci-dessous et écrire votre réponse.

Théme du cours : La vie contemporaine

Introduction
Vous recevez ce message électronique de la rédactrice en chef du journal de votre école, Malika Patel.
Cinquante éléves de terminale ont été choisis pour exprimer leurs opinions sur le marketing moderne.

Chers éléves,

Vous avez été sélectionnés pour participer a un sondage qui documentera le nouveau
dossier Publicité Contemporaine que Iéquipe de journalisme de notre lycée est en train de
mettre au point. Nous avons choisi des éléves qui suivent des cours de marketing et dautres
qui nont aucune connaissance précise des techniques contemporaines de la publicité. Vos
réponses resteront anonymes : n’hésitez donc pas a partager franchement votre point de
vue. En donnant les détails nécessaires, répondez aux deux questions suivantes :

1. Est-ce que vous regardez réguliérement les pubs a la télé ou sur d’autres supports
électroniques et comment ces pubs influencent-elles vos achats?

2. Que pensez-vous du marketing ethnique et des pubs qui visent une certaine section
de la population (gays, minorités, familles recomposées, etc...)?

Nous choisirons et publierons les réponses les plus intéressantes et vous pourrez consulter
notre dossier Publicité Contemporaine dans le prochain numéro de notre journal.

Trés cordialement,

Malika Pated,
Rédactrice en chef de St. Jean Aujourd’hui

m Les pubs—une influence négative ?

Presentational Writing : Persuasive Essay

114

Vous allez écrire un essai persuasif pour un concours décriture organisé par votre école.

Vous devrez consulter TROIS ressources pour écrire votre essai : un article, un tableau et un
enregistrement audio. Lisez bien les instructions ET le sujet de lessai. Vous aurez 6 minutes pour
lire larticle et le tableau ainsi que leurs introductions. Ensuite, vous écouterez laudio deux fois.
Pendant lécoute, vous prendrez des notes sur les choses mentionnées que vous voulez utiliser dans
votre essai. Vous aurez ensuite 40 minutes pour préparer, écrire et relire votre essai.
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Dans votre essai, vous devrez présenter les points de vue des trois sources sur le sujet en indiquant
les différences. Il vous faudra aussi indiquer clairement votre propre opinion. Identifiez correctement
chaque source que vous citez ou paraphrasez. Organisez votre essai en paragraphes bien distincts
reliés par des mots de liaison appropriés. Utilisez un registre soutenu.

Théme du cours : La vie contemporaine

Sujet de Pessai :

o Est-on vraiment affecté négativement par les pubs?

Source numéro 1
Interpretive Communication : Print Texts

Introduction
Mathieu Perreault, journaliste pour La Presse Canada, interviewe M. Nelson de luniversité de New York.

Le bon coté des pubs a la télé

« Les pauses augmentent le plaisir de [écoute », dit M. Nelson. On s’habitue aux expériences agréables,
et plus on s’habitue, moins il y a de plaisir. Une interruption permet de restaurer le niveau original de
plaisir. Cest une partie de l'attrait de la série 24 qui est interrompue fréquemment méme quand on la
regarde en DVD ».

On pouvait difficilement le soupgonner, vu le nombre de téléspectateurs qui utilisent la Tivo ou
attendent la sortie de leurs séries préférées en DVD. Mais les psychologues sont formels : les pauses
publicitaires augmentent le plaisir de regarder la télé.

« Pour un psychologue, ce nest pas une notion révolutionnaire », explique Leif Nelson, un psychologue
al'Université de Californie a San Diego qui vient de publier une étude sur le sujet dans le Journal of
Consumer Research. « On sait que manger une tablette de chocolat morceau par morceau est plus
agréable que de lengloutir tout d’un coup, et que les fumeurs espacent leurs cigarettes pas seulement
parce qu’ils se rendraient malades en les fumant 'une apres l'autre. Mais cest la premiére fois quon en
fait la preuve avec la télévision ».

Pour étudier la question, M. Nelson et deux collégues de I'Université de New York ont soumis 87
étudiants a six expériences différentes. Dans chaque cas, la moitié des cobayes écoutait une vidéo
entrecoupée de pauses publicitaires, et I'autre, la méme vidéo sans pauses.

Les résultats sont clairs. « Les pauses augmentent le plaisir de lécoute », dit M. Nelson. On s’habitue
aux expériences agréables, et plus on s’habitue, moins il y a de plaisir. Une interruption permet de
restaurer le niveau original de plaisir. Cest une partie de l'attrait de la série 24, qui est interrompue
fréquemment méme quand on la regarde en DVD ».

Les tests allaient d'un épisode de 25 minutes de la sitcom Taxi, entrecoupé de trois pauses publicitaires,
a un vidéoclip de six minutes d’'une vedette de Bollywood entrecoupée de deux pauses. « I fallait
vraiment que les pauses soient tres fréquentes, par exemple quelles surviennent chaque minute, pour
quelles gachent le plaisir de Iécoute ».

Les étudiants évaluaient le plaisir qu’ils tiraient d’'une vidéo de deux manieéres, avec une échelle

de 11 points, et en comparaison avec une vidéo beaucoup moins intéressante—dans le cas de Taxi, la
comparaison était faite avec un épisode de Happy Days. Détail intéressant, sans pauses publicitaires, les
cobayes préféraient Happy Days, et avec des pauses, ils préféraient Taxi.
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Y a-t-il des types démissions auxquels le concept ne sapplique pas? Apres tout, si on se fait
interrompre souvent pendant quon lit un livre, cest tres certainement agagant. « Si un produit culturel
est agréable parce qu’il demande beaucoup d’'implication affective, comme dans le cas des livres, les
interruptions seront négatives. Mais il n'y a pas beaucoup démissions de ce genre a la télévision ».

Source : JOURNAL DU NET. « Le bon coté des pubs a la télé ». [en ligne] www.journaldunet.com (le 2 décembre 2013).
Source numeéro 2
Interpretive Communication : Print Texts

Introduction
Le tableau suivant analyse le comportement des consommateurs européens face a la publicité.

Quand je prévois d’acheter un
produit, je fais plus attention 4 la
pub qui sy rapporte

Japprécie les infos et les
divertissements peu couteux ou
gratuits financés par la publicité

La pub fournit souvent de l'info utile
aux consommateurs

Jessaie d'éviter la pub chaque fois
que je le peux

Je n'aime aucune forme de publicité

Source : www.journaldunet.com/ebusiness/commerce/chiffre/070605-influence-internet-sur-achat-doubleclick/3.shtml
Source numéro 3
Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Cette émission parle du nouveau phénoméne du neuromarketing dans le domaine de la publicité.
(TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio8)

m Corinne annonce une bonne nouvelle.

Interpersonal Speaking : Conversation

Vous allez participer a une conversation avec une personne que vous connaissez bien. Le registre
de cette conversation doit étre familier. Dabord, vous aurez 1 minute pour lire une introduction a
cette conversation, ainsi que le schéma des échanges. Ensuite, la conversation va commencer. Vous

116 Unité 2, Lecon B T'es branché? 4 Workbook © EMC Publishing, LLC



Nom:

allez parler cing fois et aurez 20 secondes chaque fois pour répondre. Participez a la conversation

de fagon aussi compléte et appropriée que possible.

Théme du cours : La vie contemporaine
Vous aurez 1 minute pour lire I'introduction.

Introduction

Cest une conversation téléphonique avec Corinne, une camarade de classe du lycée. Vous participez a
cette conversation parce quelle a une bonne nouvelle a vous annoncer. (TEBL4 Wkbk2BConversation)

Corinne:  Elle vous annonce une bonne nouvelle.
Vous : Vous réagissez de facon appropriée.
Corinne: Elle vous pose une question.

Vous : Vous répondez avec des détails.

Corinne: Elle exprime ses hésitations.

Vous : Vous la rassurez et offrez une suggestion.
Corinne: Elle veut avoir votre opinion.

Vous : Vous partagez votre point de vue.
Corinne: Elle a une suggestion a faire.

Vous : Vous réagissez et dites au revoir.

m Quelle est 'importance du tourisme ?

Presentational Speaking : Cultural Comparison

Date:

Vous allez faire un exposé dans votre classe sur un sujet spécifique. Vous aurez 4 minutes pour lire

le sujet et préparer votre exposé. Ensuite, vous aurez 2 minutes pour lenregistrer. Il faut utiliser
un registre soutenu dans cette présentation. Dans votre exposé, vous allez comparer votre propre

communauté a une région du monde francophone que vous connaissez. Vous devez bien organiser

votre exposé et montrer une certaine connaissance de la culture francophone.

Théme du cours : La vie contemporaine

Sujet de présentation :

« Dans votre communauté, quelle est 'importance du tourisme ? Comparez vos observations

d’'une communauté ou vous avez vécu avec vos observations d’une région du monde
francophone que vous connaissez. Dans votre exposé, vous pouvez faire référence a ce que vous
avez étudié, vécu, observé, etc.
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Lectures thématiques
Interpretative Communication : Print Texts
Au bonheur des dames

Introduction

Ce texte est extrait du roman Au bonheur des dames d’Emile Zola. Le roman raconte I'histoire dune
provinciale qui s’installe a Paris et découvre le monde cruel du commerce en se faisant embaucher dans un
grand magasin nommé Le Bonheur des Dames. Avec ce roman écrit en 1883, Emile Zola entraine le lecteur
dans le monde des grands magasins, l'une des innovations du Second Empire (1852-1870). Vous pouvez voir
une adaptation de cette histoire, nommée The Paradise, sur [émission « Masterpiece Classic » (PBS).

Au bonheur des dames par Emile Zola

Mouret avait 'unique passion de vaincre' la femme. Il la voulait reine dans sa maison, il lui avait bati
ce temple, pour I'y tenir a sa merci. C¥était toute sa tactique, la griser d’attentions galantes et trafiquer
de ses désirs, exploiter sa fievre. Aussi, nuit et jour, se creusait-il la téte, a la recherche de trouvailles
nouvelles. Déja, voulant éviter la fatigue des étages aux dames délicates, il avait fait installer deux
ascenseurs, capitonnés de velours. Puis, il venait douvrir un buffet, ot lon donnait gratuitement des
sirops et des biscuits, et un salon de lecture, une galerie monumentale, décorée avec un luxe trop riche,
dans laquelle il risquait méme des expositions de tableaux. Mais son idée la plus profonde était, chez
la femme sans coquetterie, de conquérir la mére par lenfant ; il ne perdait aucune force, spéculait sur
tous les sentiments, créait des rayons pour petits garcons et fillettes, arrétait les mamans au passage, en
offrant aux bébés des images et des ballons. Un trait de génie que cette prime des ballons, distribuée a
chaque acheteuse, des ballons rouges, a la fine peau de caoutchouc?, portant en grosses lettres le nom
du magasin, et qui, tenus au bout d’un fil, voyageant en lair, promenaient par les rues une réclame
vivante !

La grande puissance était surtout la publicité. Mouret en arrivait a dépenser par an trois cent mille
francs de catalogues, dannonces et d’affiches. Pour sa mise en vente des nouveautés dété, il avait lancé
deux cent mille catalogues, dont cinquante mille a Iétranger, traduits dans toutes les langues.

Maintenant, il les faisait illustrer de gravures’, il les accompagnait méme déchantillons?, collés sur les
feuilles. Cétait un débordement détalages’, le Bonheur des Dames sautait aux yeux du monde entier,
envahissait les murailles, les journaux, jusquaux rideaux des théatres. Il professait que la femme est
sans force contre la réclame®, quelle finit fatalement par aller au bruit. Du reste, il lui tendait des pieges
plus savants, il I'analysait en grand moraliste. Ainsi, il avait découvert quelle ne résistait pas au bon
marché, quelle achetait sans besoin, quand elle croyait conclure une affaire avantageuse ; et, sur cette
observation, il basait son systeme des diminutions de prix, il baissait progressivement les articles non
vendus, préférant les vendre a perte, fidele au principe du renouvellement rapide des marchandises.
Puis, il avait pénétré plus avant encore dans le coeur de la femme, il venait d’'imaginer : les rendus’, un
chef deeuvre de séduction jésuitique. Prenez toujours, madame : vous nous rendrez larticle, s’il cesse
de vous plaire. Et la femme, qui résistait, trouvait-la une derniére excuse, la possibilité de revenir sur
une folie : elle prenait, la conscience en regle. Maintenant, les rendus et la baisse des prix entraient
dans le fonctionnement classique du nouveau commerce.

Source : ZOLA, Emile. Au bonheur des dames (Chapitre 9), 1883.

. vaincre : conquérir.

. caoutchouc : rubber.

. gravures : engravings.

. échantillons : samples.

. débordement d’étalages : overflowing displays.
. réclame : la pub.

. rendus : returns.

N O\ U W=
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m Au bonheur des dames

Lisez lextrait qui précéde, puis choisissez la bonne réponse a la question.

1. Quest-ce qui décrirait le mieux Mouret ?
A. Un homme malin, inventif et psychologue.
B. Un homme d’affaires qui donne sans compter.
C. Un homme avare et qui ne s'intéresse qua l'argent.

D. Un entrepreneur obsédé par le pouvoir d’achat des femmes.

2. Trouvez le synonyme du verbe griser dans la phrase « la griser d’attentions galantes [...]
exploiter sa fievre » (1 paragraphe 2°ligne).

A. Priver.

B. Séduire.
C. Droguer.
D. Soufftrir.

3. Que signifie la phrase « Le Bonheur des Dames sautait aux yeux du monde entier » ? (3™
paragraphe 2°™ ligne).

A. Le magasin était visible partout.
B. Le magasin avait une mauvaise réputation.
C. Le magasin avait des succursales dans tous les pays du monde.

D. On pouvait voir le magasin de tres loin car il était gigantesque.

4. La publicité du Bonheur des Dames se diffusait a quelle échelle ?
A. Dans la ville uniquement.
B. Au niveau régional.
C. Au niveau national.

D. Au niveau international.

5. Pourquoi Mouret offrait-il des ballons aux enfants ?
A. Parce qu’il adorait les enfants.
B. Dans le but de plaire a leur mere.
C. Pour qu’ils fassent de la publicité pour le magasin.

D. Dans le seul but que les enfants demandent a revenir.
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6. Laquelle de ces actions Mouret ne faisait-il pas ?
A. Offrir des échantillons.
B. Offrir des concours qui permettaient aux clients des produits gratuits.
C. Proposer la formule « satisfait ou remboursé ».

D. Faire des soldes a trés bas prix.

7. Dans les yeux de Mouret, comment est la femme ?
A. Une cliente redoutable.
B. Un étre que lon peut aisément manipuler.
C. Un étre difficile a comprendre ou a prévoir.

D. Un cliente qui sait ce quelle désire et ne change pas d’avis.
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Unité 2
La vie contemporaine

Lecon C

Sports et loisirs

Le théme en images

Date:

n Les loisirs des ados

Observez les images et répondez aux questions.

1. Quels loisirs sont présentés sur ces illustrations ?

2. Comment les classeriez-vous par ordre de préférence ?
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3. Participez-vous a ces loisirs ? Si oui, dites lequel ou lesquels.

4. Vos amis participent a quels loisirs ou quels sports ?

5. Quel est votre avis sur 'importance des sports et loisirs dans la vie quotidienne ? Comment
est-ce qu’ils améliorent votre vie ?

Vocabulaire
n Qu’est-ce que ¢a veut dire ?

Trouvez la bonne définition de chaque mot souligné.

1. Depuis qu’il est petit, Guy pratique le skate.
A. ahorreur du
B. fait du
C. aime mieux

D. évite

2. Ca fait cinq ans que je fais du judo.
A.Illya... que
B. Il'y alongtemps
C. Depuis

D. Récemment

3. La photographie me permet de voir le monde plus clairement.
A. mlautorise
B. le permis
C. me prévient

D. mhaide a
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4. Le karate lui apporte de la discipline.
A. rapporte
B. enseigne
C. nie

D. donne

B Mon déclic sportif'!

Interpretive Communication : Print Texts

Lisez ce qu’Héloise a écrit, puis choisissez la bonne réponse a la question.

Ma vie de girl

Home  Articles Forum  Gallery Support Contact

Article posté par Héloise le 9 mai a 10h12 Search

Mon déclic sportif !

Aujourd’hui, dans mon blog, jaimerais vous parler des multiples bienfaits
du sport. Jentends trop souvent un discours culpabilisant du type « Fais
du sport pour maigrir », « Le sport cest bon pour la santé »... On se sent
presque obligé de pratiquer un sport pour rentrer dans la norme, cela
devient une corvée. Comme vous, peut-étre, cest ainsi que je voyais les
choses... jusquia ce que je découvre les réels bienfaits du sport.

Depuis que je suis petite, je ne faisait presque rien physiquement. Mais
jai récemment pris la décision dessayer le volley. En jouant au volleyball
plusieurs fois par semaine, je me suis sentie bien dans ma téte et dans mon
corps. Sur le terrain, on ne pense plus a rien et apres leffort, on ressent
un sentiment de plaisir, de bien-étre trés réconfortant. Cela a été aussi
loccasion de rencontrer de nouvelles personnes et de partager des choses
avec elles. Nous nm'avons pas la prétention de faire de la compétition, mais
petit a petit notre équipe saméliore. Le volley nous apporte beaucoup.
Lorsquon gagne un match, on ressent a la fois une euphorie collective

et la joie daméliorer une performance personnelle. Je souhaite a chacun
et chacune de vivre ce type dexpérience ! Qui sait ce qu'un sport vous
permettra de faire !

1. Dou vient ce message ?
A. D’un article de presse sur un site Internet dédié au sport.
B. Du blog personnel d’'Héloise, dont le contenu ne concerne que le sport.
C. D’un programme de remise en forme sur Internet.

D. Du blog d’une jeune fille francaise.
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2. Quel est le message principal de cet article ?

A. Le sport est bon pour la santé.
B. On peut maigrir facilement en faisant du sport.
C. Le sport est avant tout bénéfique pour le moral.

D. Tout le monde peut devenir un sportif de haut niveau.

Quelle est la signification du mot « bien-étre » ?

A. Disposition agréable du corps et de lesprit.

B. Quelque chose de bénéfique pour le moral.

C. Quelque chose d’agréable mais de difficile a réaliser.

D. Quelque chose que lon ne souhaite pas faire mais qui est nécessaire.

Quelle proposition résumerait le mieux l'apport du sport pour Héloise ?
A. La confiance en soi et en ses capacités physiques.

B. Lacceptation de son corps et du regard des autres.

C. Le désir de compétition, de se dépasser, détre le meilleur.

D. Lesprit de solidarité et du bien-étre.

Deux activités sportives

Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Dans cette sélection, il sagit de deux étudiants qui discutent des sports qu’ils pratiquent. Vous allez
entendre une conversation entre Fahima et Jacques. Ecoutez le dialogue, puis choisissez la bonne réponse
a la question. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audio9)

124

1. Pour quelles raisons Jacques a-t-il choisi le karaté?

A. Parce qu’il aime les arts martiaux et que cela lui apporte un controdle de soi.
B. Parce qu’il avait des difficultés a se maitriser et se disputait souvent.
C. Parce qu’il voudrait devenir champion d'arts martiaux comme Jackie Chan.

D. Parce qu’il avait de mauvais résultats aux examens et ce sport lui a apporté une confiance en
lui-méme.

Pourquoi Fahima préfere-t-elle les sports déquipe?

A. Elle compte sur les autres joueurs et cela élimine le stress de la compétition.
B. Elle éprouve une solidarité réciproque avec les autres joueurs.

C. Elle se sent plus utile parce quelle n’a pas une bonne estime delle-méme.

D. Elle aime faire partie d'une équipe et montrer ses photos sur Facebook™.
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3. Fahima est-elle une footballeuse sérieuse?
A. Oui, elle pratique le foot depuis quelle est petite.
B. Relativement, oui. Elle sentraine plusieurs fois par semaine.
C. Pas trop, pour elle le sport est un moyen damusement.

D. Elle ne prend pas le foot au sérieux et ne va jamais aux matchs.

4. Tallusion au karaté kid vient de quoi ?
A. un film
B. unjeu vidéo
C. une piéce de théatre

D. un roman

5. Alafin, Jacques accepte-t-il que Fahima vienne le voir sentrainer?
A. Non, il pense quelle devrait passer son temps libre a sentrainer davantage pour le foot.
B. Non car cest trop dangereux.
C. Oui, car il voudrait quelle publie des photos de lui sur Facebook™.

D. Oui, car il pense quelle a suffisamment de temps libre.

) Ce que je sais des loisirs

Interpersonal Speaking
Avec un(e) camarade de classe, présentez un dialogue dans lequel vous discutez des loisirs.

Vous pouvez par exemple :
o parler d’'une grande joie ou d’'une déception ;
« exprimer les sensations que vous avez ressenties lors d’'une nouvelle expérience ;

o raconter une anecdote.

Vous pouvez également rechercher sur Internet des témoignages d’artistes ou raconter une histoire qui
mette en valeur 'importance du sport/des loisirs dans leur vie.

n Dans mon temps libre

Ecrivez un poéme en forme de liste de loisirs que vous aimez. Vous pouvez vous servir de la
rime, de lallitération, de lagencement des rimes, etc. pour organiser vos idées. Commencez en
remplissant lorganigramme ci-dessous avec ce que vous aimez faire.

MobpELE: Des balades sous la pluie
Avec mon parapluie
Des avirons dans leau
Pres d’un parc si beau...
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Culture

D) salon des loisirs créatifs

Interpretive Communication : Print Texts
Lisez l'article, puis choisissez la bonne réponse a la question.

Si vous aimez décorer vos meubles, personnaliser vos habits, réaliser vous-méme vos décorations de
Noél, le salon Plaisirs Créatifs est fait pour vous !

126 Unité 2, Lecon C T'es branché? 4 Workbook © EMC Publishing, LLC



Nom: Date:

Les loisirs créatifs sont des activités manuelles réalisées dans un but de détente. La désignation
regroupe des domaines variés allant des ambiances de la table au scrapbooking en passant par les
perles, la décoration de meubles, la mosaique, le collage, la broderie ou encore l'art floral.

Le « A faire soi-méme » est trés tendance chez les Frangais, que ce soit le bricolage, la déco ou méme la
cuisine. Ainsi 55 % des Francais consacreraient une partie de leur temps libre aux loisirs créatifs dans
toute leur diversité. Boutiques, livres, émissions, sites et blogs se sont développées sur cette tendance et
méme le tricot est trés tendance, y compris chez les jeunes.

Les salons dédiés au sujet ne sont pas en reste et celui de ce weekend au Zénith devrait accueillir
quelques milliers de visiteurs. Depuis quatre ans, le salon Plaisirs créatifs rassemble pendant quelques
jours loffre d’une centaine dexposants et propose de suivre des ateliers d’initiation, une soixantaine au
total.

IlIs permettront de découvrir de nombreuses techniques, que ce soit du scrapbooking, de la broderie, de
la vannerie, de la décoration intérieure ou de table de féte. Et comme Noél approche, des ateliers sont
dédiés a la création dobjets pour ces fétes.

Cette année, les organisateurs ont élargi le concept a la cuisine avec un espace dédié pour présenter les
matériels innovants, en attendant 'an prochain la mise en place d’ateliers. Autre nouveauté, un grand
conc.ours national de « récup ». Les visiteurs sont invités a amener des objets qu’ils ont personnalisés
et customisés.

Salon Plaisirs Créatifs

jusquau dimanche 11 novembre au Zénith de Clermont-Ferrand de 10h a 19 h
Plein tarif : 6,50 €, Tarif réduit : 5 €, gratuit pour les moins de 12 ans.

Source : CYBERTBOUGNAT. « Salon des loisirs créatifs ». [en ligne] Le 9 novembre 2007. www.cyberbougnat.net. (le 28
septembre 2013).
1. Quelle proposition définit le mieux les loisirs créatifs ?
A. Pratiquer un art plastique dans un but commercial.
B. Fabriquer seul tous ses objets du quotidien.
C. Faire des activités manuelles pour le plaisir.

D. Faire des activités manuelles en dehors de chez soi.

2. Qulest-ce qui nest pas du loisir créatif ?
A. Cuisiner de nouveaux plats.
B. Fabriquer ses propres vétements ou faire de la couture.
C. Décorer une armoire ou encore restaurer ses meubles.

D. Acheter et vendre des ceuvres d’art.

3. Ces loisirs sont pratiqués par qui ?
A. Beaucoup de Frangais.
B. Beaucoup de Francaises.
C. Les personnes agées, en grande majorité.
D. Une petite minorité de Francais.
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4. Que signifie lexpression « ne pas étre en reste » ?

A. Etre tellement fréquenté qu'il ne reste rapidement aucune place de libre.
B. Etre a la portée de tous sans différence d’age ou de compétence.
C. Ne pas étre mis a lécart, étre généralement connu et apprécié.

D. Ne pas avoir le succes mérité.

I1'y a un atelier spécial cette année. Quel est son theme ?
A. Les objets rares et précieux.

B. Les objets pour cuisiner des plats innovants.

C. Les objets de récupération que l'on trouve dans la rue.

D. Les objets spécifiques a Noél et au Nouvel An.

Queest-ce que les candidats du concours de « récup » doivent apporter ?

A. Des objets trouvés dans la rue ou achetés et qu’ils ont par la suite décorés.
B. Des ceuvres dart bon marché et originales.

C. Des objets qu’ils ont construits avec leurs propres mains.

D. Des objets qu’ils ont achetés doccasion et qu’ils nont pas encore transformés.

) Le dopage

Ecoutez lenregistrement audio, puis lisez les graphiques. Finalement, choisissez la bonne réponse a
la question.

Source numéro 1

Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Dans ce témoignage, Christophe Bourdan, 31 ans, raconte sa solitude dathléte, son obsession de la
performance et la tentation du dopage dans cette pratique extréme du sport de haut niveau. (TEBL4_
Wkbk_Unit2_Audiol0)

Source numeéro 2

D'aprés les personnes interrogées, le dopage est le plus
présent dans Scandaleux, compréhensif ou autre?
W Cyclisme
OAthlétisme 5 Cyclisme Sans avis
? Scandaleux
O Football
ETennis
£ Culturisme
W Boxe
H Natation
W S5ans avis b
DAutres  Athlétisme Compréhensif
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Un sportif dopé est Le dopage nuit & I'image du sport ?
Sans avis Un tricheur Non AUtte_
. Oui

Une victime du systeme

Source : TPEDOPAGES SPORTIE. « Etude de cas : le Grand Public » [en ligne]. Le 3 février 2012. tpedopagesportif.wordpress.com/

(e 1¢" octobre 2013).

En quoi consiste le sport de Christophe ?
A. Sauter le plus loin possible.

B. Sauter le plus haut possible.

C. Lancer un objet le plus loin possible.

D. Frapper un objet trés fort avec un marteau.

Quest-ce que la famille de Christophe n'acceptait pas ?

A. Les absences répétées de Christophe.

B. Que Christophe prenne des produits illégaux.

C. De dépenser tout leur argent pour la carriere de leur fils.

D. Son manque d’intérét pour les études en dehors du sport.

Quel est le sens de lexpression « rester au point mort » ?
A. Avoir une maladie incurable.

B. Ne plus progresser dans sa carriere.

C. Etre omnibulé par la peur de perdre.

D. Avoir une peur obsessionnelle de la mort.

Pourquoi Christophe a-t-il commencé a se doper ?
A. Pour étre champion de France une deuxieme fois.
B. Pour gagner le Championnat européen.

C. Par curiosité, pour savoir ce que cela lui ferait.

D. Parce qu’il voulait gagner aux Jeux Olympiques.
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5. Quelle est la situation de Christophe aujourd’hui ?
A. 1l continue la compétition mais ne se dope plus.
B. Il a changé de vie et a décidé de ne plus jamais tricher.
C. Il entraine son fils a devenir un sportif de haut niveau.

D. Il a échappé de justesse a un controle et continue a se doper.

6. Dapres le premier graphique, quels sont les sports ot il y aurait le plus de dopage ?
A. Le vélo et autres sports a deux roues.
B. Les différents sports présentés lors des Jeux Olympiques.
C. Les sports de ballons comme le football, le handball ou encore le basketball.

D. Les sports physiques destinés a développer sa musculature.

7. Quest-ce que le deuxiéme graphique montre ?
A. La majorité des Francais acceptent le dopage.
B. La majorité des Frangais pardonnent les dopeurs.
C. La majorité des Frangais nacceptent pas le dopage.

D. La majorité des Frangais nont pas dopinion sur le dopage.

8. Que remarque-t-on dans le troisieme sondage ?
A. La plupart des personnes nont pas d’avis sur la question.
B. Un grand nombre de personnes trouvent des excuses aux sportifs dopés.
C. Un grand nombre de personnes pensent que peu de sportifs se dopent.

D. Les Frangais ont une variété dopinions sur le dopage.

9. Comment Christophe aurait-il probablement répondu aux 4¢ sondage ?
A. Il aurait sans doute hésité entre la réponse rouge et la réponse verte.
B. Il aurait certainement choisi la réponse bleue.
C. Il aurait choisi la réponse verte sans hésitation.
D. Il aurait choisi uniquement la réponse rouge.

n Sa perspective/Ma perspective

Selon les Frangais, le dopage est-il bon pour I'image du sport ? Pourquoi est-ce leur opinion, d
votre avis ?
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m Le temps libre

Ecoutez lenregistrement audio, puis regardez le graphique. Finalement, choisissez la bonne
réponse a la question. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audioll)

Source numéro 1
Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction
Deux filles parlent de leurs horaires et activités.

Source numéro 2
Ce graphique présente les préférences des Frangais concernant les cing grandes périodes d’une journée
habituelle.

La préférence des Frangais

Temps libre

Besoins physiologiques

Téaches domestiques

Transports

Travail/Etudes

05 1,0 1,6 2,0 25
Note moyenne

Source : INSEE. Enquéte Emploi du temps 2010. «Les moments agréables de la vie quotidienne » [en ligne]. 2010. www.insee.fr (le
25 septembre 2013).
1. Quel est le probleme principal d’Elodie ?
A. Elle passe trop de temps dans les transports.
B. Elle sennuie dans le train pour aller au lycée.
C. Elle n'a plus envie de poursuivre ses cours de piano.

D. Elle a déménagé dans un endroit qui ne lui plait pas.

2. En ce moment, quel loisir a Elodie ?
A. Réviser ses cours du lycée.
B. Faire de la marche a pied.
C. Ecouter du piano sur sa tablette ou son MP4.
D. Regarder des films dans le métro.
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Quest-ce qu’Elodie a arrété ?
A. Ses lecons de piano.

B. Ses devoirs.

C. Ses corvées.

D. Ses sorties culturelles.

A la tin du dialogue, Stéphanie exprime un sentiment. Lequel ?

A. Elle aimerait revenir en enfance pour retrouver le gott d’aller a Iécole.

B. Elle regrette de ne pas avoir plus de temps libre.
C. Elle a héate de poursuivre ses études a 'université.

D. Elle est dégottée par la facon dont sa vie se déroule.

D’apres le sondage, quest-ce que les Frangais aiment le moins faire ?
A. Etudier ou gagner leur vie.

B. Manger, dormir et se laver.

C. Se déplacer pour étudier ou travailler.

D. Samuser avec leurs passe-temps.

Queest-ce que les données du sondage montrent ?

A. La majorité des Frangais aiment leur travail.

B. Les Francais préférent étre dans les transports plutot que faire des tiches ménageres.

C. Les Frangais aiment prendre du temps pour eux, par exemple pour manger ou se reposer.

D. Les Francais aiment avoir du temps libre mais ce nest pas leur priorité au quotidien.

Comment les propos d’Elodie et de Stéphanie salignent-ils avec le sondage ?

A. IIs représentent bien certains éléments du sondage.
B. Ils représentent une infime partie des Frangais.
C. Ils contredisent les résultats du sondage.

D. IIs ne sont pas en rapport direct avec létude.
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Structure de la langue

Les constructions faire / laisser

m Faire et laisser + infinitif

Complétez les phrases en utilisant faire/laisser + les verbes a l'infinitif proposés ci-dessous.

rire partir passer reculer entrer | improviser | guider sortir

MODELE: Le comique... le public.

fait rire
1. Lejockey le cheval du box.
2. Le magicien les spectateurs.
3. Le boxeur son adversaire.
4. Le basketteur le ballon dans le panier.
5. Le défenseur le ballon entre ses jambes.
6. Le chasseur le gibier.
7. Le metteur en scéne les comédiens.
8. Le peintre se par son intuition.

m Quest-ce que vous faites ?
Répondez aux questions. Utilisez la préposition « par » quand cela vous semble nécessaire.

1. Est-ce que vous achetez vous-méme vos vétements de sport ?

2. Est-ce que vous lavez vous-méme votre vélo ?

3. Clst vous qui réparez votre ordinateur ?

4. Cest vous qui vous maquillez pour la piece de théatre ?
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5. Celst vous qui écrivez les textes de vos chansons ?

6. Vous partez seul au club ou quelqu'un vous accompagne ?

7. Vous travaillez tout seul sur le projet scolaire ?

m Qui a fait quoi ?

Complétez le tableau comme dans lexemple.

Qui a gagné?

Qui a perdu ?

MODELE :
Je t’ai fait gagner.

toi

moi

[a—

. Jelai laissé gagner.

[\

. Je nous ai fait gagner.

3. Je vous ai fait perdre.

4. Jeles ai fait gagner.

5. Je me suis laissé vaincre.

6. Ils mont laissé gagner.

7. Elle ta fait perdre.
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Se faire / se laisser + infinitive

'8 Si... je me fais / je me laisse

Reliez les éléments des deux colonnes. Attention, il manque des réponses.

__ 1.Sijegagne..., A. je me laisse vaincre.
__2.S§ije manque une répétition, B....

__3.Sije me bats avec..., C. je me fais avoir.
___ 4. Sije ne fais pas attention, D...

___5.Sije ne veux pas gagner, E. je me fais féliciter.
____ 6.Sije souhaite paraitre plus vieux, E ..

___7.Sije i pas envie de marcher, G. je me fais renvoyer.
__ 8.Sijeveux avoir du temps pour H. je me fais disputer.

prendre une décision,

m Expressions idiomatiques

Reliez les expressions aux phrases correspondantes.

1.

© EMC Publishing, LLC

Le jour du spectacle, les filles de mon A. Elles mont laissé tomber.
groupe ont vraiment bien joué leur rdle.
Jétais impressionné ! B. Elles mont fait halluciner.

Le spectacle a commencé en retard car elles C. Elles se sont fait la belle.

restaient dans les coulisses pour faire durer

le suspense. D. Elles se sont fait désirer.

E. Elles se sont fait de la bile.
Mes copines mavaient dit quelles

maaideraient a apprendre mon texte de E Elles se sont fait mousser.
théatre, mais elles ne lont pas fait.

Comme elles ont été trés applaudies par le
public, elles se sont pris pour des stars !

Comme je ne répondais pas a leurs appels,
elles se sont inquiétées.

Elles devaient venir au spectacle mais au
dernier moment elles se sont éclipsées.
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A vous la parole

m Mail du directeur d’'une colonie de vacances

Interpersonal Writing : Email Reply
Vous allez écrire une réponse a un courriel. Vous ne connaissez pas cette personne, donc le registre
doit étre soutenu. Commencez par une salutation appropriée et terminez par une formule de
politesse. Répondez aux deux questions quon vous pose, et formulez aussi une question sur une
chose mentionnée dans le texte. Vous aurez 1 minute pour lire l'introduction. Ensuite, vous aurez
15 minutes en tout pour lire le courriel ci-dessous et écrire votre réponse.

Théme du cours : La vie contemporaine

Introduction

Cest un message électronique de Pierre Delorme, directeur de la colonie de vacances Le Beau Séjour.
Vous recevez ce message en réponse d la demande que vous avez faite pour étre moniteur de sport
dans son établissement.

Cher participant,

Merci bien de nous avoir contactés pour proposer votre candidature en tant qu’assistant
moniteur ou monitrice de sport dans notre camp de vacances Le Beau Séjour, situé a
proximité de Grenoble. Outre les activités habituelles aux colonies de vacances, notre
établissement propose a nos participants qui sont 4gés de 12 a 18 ans un programme
intense de mise en forme physique. Notre camp oftre différentes disciplines sportives,
tennis, football, basket et athlétisme, ainsi que la natation dans notre nouvelle piscine de
taille olympique.

Afin de sélectionner les assistants moniteurs capables de superviser de fagon adéquate
lentrainement sportif d'adolescents, nous vous demandons de bien vouloir répondre aux
deux questions suivantes :

1. Quel impact est-ce que vos expériences personnelles avec le sport a eu sur vous et
pourquoi ?

2. Dans quelle discipline sportive seriez-vous disposé(e) a travailler avec nos
adolescents et pourquoi ?

Dans l'attente d'une prompte réponse, nous vous présentons nos sinceres salutations.

Pieve Delovme

Directeur de la colonie de vacances Le Beau Séjour
12 route des Cimes

Grenoble 52134
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Presentational Writing : Persuasive Essay

Vous allez écrire un essai persuasif pour un concours décriture organisé par votre école. Vous
devrez vous servir de TROIS ressources pour écrire votre essai : un article, un tableau et un audio.
Lisez bien les instructions ET le sujet de lessai. Vous aurez 6 minutes pour lire larticle et le tableau
ainsi que leurs introductions. Ensuite, vous écouterez laudio deux fois. Pendant lécoute, vous
prendrez des notes sur les choses mentionnées que vous voulez utiliser dans votre essai. Vous aurez
ensuite 40 minutes pour préparer, écrire et relire votre essai.

Dans votre essai, vous devrez présenter les points des trois sources sur le sujet en indiquant les
différences. Il vous faudra aussi indiquer clairement votre propre opinion. Identifiez correctement
chaque source que vous citez ou paraphrasez. Organisez votre essai en paragraphes bien distincts
reliés par des mots de liaison appropriés. Utilisez un registre soutenu.

Théme du cours : La vie contemporaine

Sujet de Pessai :

« Est-ce que la parité existe entre les sexes dans le monde du sport ?

Source numéro 1
Interpretive Communication : Print Texts

Introduction

Dans cet article publié sur lemonde.fr, Rosarita Cuccoli, administratrice du Comité Scientifique et
présidente du réseau « Femmes et sport » ainsi que du think tank « Sport et Citoyenneté » discute la
situation actuelle de la femme dans le monde du sport.

Le sport est une métaphore d’analyse et un champ d’action particuliérement emblématique car

il demeure un des milieux classiques de la sociabilité masculine et de la domination physique,
normalement plus convoitée par les hommes que par les femmes. Historiquement, le sport est un
concept et un espace créé par et pour 'homme. Cest pourquoi il peut devenir un vecteur idéal

de Iémancipation féminine, presque un symbole. Conscient de ce potentiel subversif et surtout
constructif du sport, en octobre 2012 le think tank européen « Sport et Citoyenneté » a publié sa
position sur le sujet. Le rapport fait état de trois enjeux essentiels dans le domaine du sport : le
développement de la couverture médiatique du sport féminin, l'amélioration du statut des femmes
dans le sport et I'acces a la pratique sportive pour toutes.

Le sport est aujourd’hui un phénomene médiatique. Les disciplines sportives qui ne sont pas suivies
par les médias ont des chances limitées de se développer et d’attirer des sponsors. La couverture
médiatique du sport féminin reste trés faible par rapport a celle de leurs homologues masculins.

Il existe donc un probleme de sous représentation, ou « quantitatif ». Encore plus inquiétant,
cependant, est le probléme « qualitatif » lié a la couverture médiatique du sport féminin. Champions et
championnes ne sont ni choisis ni représentés par les médias selon les mémes criteres.

Si dans la couverture du sport masculin, cest surtout le résultat sportif qui compte, I'aspect physique
du champion pouvant éventuellement étre un atout supplémentaire, dans le cas des championnes

la beauté semble étre un impératif incontournable. La performance sportive est certes importante
dans les deux cas mais on ne pardonne pas le manque de « performance esthétique » a une femme.
Dailleurs, si lon considére que seulement 5 % de I'information sportive en moyenne est assurée par
des journalistes de sexe féminin, on ne trouvera pas cela étonnant. On en déduit que la question ne se
situe ni au niveau du sport ni au niveau des médias. Il sagirait d'un probleme déducation plus général :
les hommes sembleraient avoir encore du mal a regarder et accepter les femmes pour ce quelles sont
capables de faire.
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Cette réflexion nous ameéne directement vers le deuxieme enjeu, soit l'amélioration du statut des
femmes dans le sport. Lacces des femmes aux postes a responsabilité dans le sport est encore
extrémement limité. Sagirait-il d'un manque d’intérét des femmes pour le domaine ? Cela peut étre
en partie vrai, car il peut bien y avoir des domaines qui intéressent davantage de femmes. Cependant,
le plafond de verre qui empéche les femmes d’atteindre les roles de leadership ne sapplique pas quau
sport et il est donc légitime de penser que l'acces est également difficile, voir plus, dans un domaine
encore plus masculin et sexiste. Le monde du sport ne pourra évoluer si les instances dirigeantes sont
toujours contrdlées par les mémes catégories, a savoir les hommes...

—Rosarita Cuccoli

Source : LE MONDE. « Légalité des sexes est un sport pour tous » [en ligne]. Le 5 novembre 2012. www.lemonde.fr (le 5 décembre
2013).

Source numéro 2
Interpretive Communication : Print Texts

Introduction
Le tableau suivant d’INSEE montre la participation féminine dans différents sports.

100"
90
80
70
60
50
40

30

20— BFemmes

OHommes

Source : INSEE. Enquéte « Participation culturelle et sportive » (2003) et Recensement mené aupres des fédérations sportives
agrééés par le Ministére des Sports, mission statistique (2005).
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Source numéro 3

Interpretive Communication : Audio Texts

Introduction

Dans son discours sur YouTube, La ministre des droits des femmes, Najat Vallaud-Belkacem, parle de
limportance du sport pour les femmes. Le colloque sur le théme « Egalité Femmes-Hommes dans le
sport » sest tenu en Seine et Marne, le 29 janvier 2013. (TEBL4_Wkbk_Unit2_Audiol2)

m Caroline organise un club de loisirs.

Interpersonal Speaking : Conversation

Vous allez participer a une conversation avec une personne que vous connaissez bien. Le registre
de cette conversation doit étre familier. Dabord, vous aurez 1 minute pour lire une introduction a
cette conversation, ainsi que le schéma des échanges. Ensuite, la conversation va commencer. Vous
allez parler cing fois et aurez 20 secondes chaque fois pour enregistrer votre réponse. Participez d
la conversation de fagon aussi compleéte et appropriée que possible.

Introduction
Cest une conversation avec Caroline, une bonne copine de lycée qui organise un club de loisirs. Elle
voudrait vous parler de ce club. (TEBL4 Wkbk2CConversation)

Caroline :  Elle vous salue, vous annonce pourquoi elle téléphone et
demande votre opinion.

Vous : Donnez votre opinion.

Caroline :  Elle réagit et vous pose une question.

Vous : Répondez a sa question en détails.

Caroline: Elle a une autre question.

Vous : Répondez a sa question en détails.

Caroline:  Elle a besoin de suggestions.

Vous : Vous donnez des idées a Caroline.

Caroline: Elle termine la conversation.

Vous : Vous terminez la conversation avec une suggestion.

Quelle est 'importance du sport et de Pactivité physique ?
P P physiq

Presentational Speaking : Cultural Comparison

Vous allez faire un exposé dans votre classe sur un sujet spécifique. Vous aurez 4 minutes pour lire
le sujet et préparer votre exposé. Ensuite, vous aurez 2 minutes pour lenregistrer. Il faut utiliser

un registre soutenu dans cette présentation. Dans votre exposé, vous allez comparer votre propre
communauté a une région du monde francophone que vous connaissez. Vous devez bien organiser
votre exposé et montrer une certaine connaissance de la culture francophone.
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Théme du cours : La vie contemporaine

Sujet de présentation :

« Dans votre communauté, quelle est 'importance du sport et de lactivité physique? Comparez
vos observations d'une communauté ol vous avez vécu avec vos observations d’'une région du
monde francophone que vous connaissez. Dans votre exposé, vous pouvez faire référence a ce
que vous avez étudié, vécu, observé, etc.

Lectures thématiques
Les vacances
Interpretative Communication : Print Texts

Introduction

Ce texte est un extrait du roman Les vacances, écrit en 1859 par Madame la Comtesse de Ségur. Dans
ce roman, la Comtesse décrit les grandes vacances au chdteau de Fleurville. Camille et Madeleine

de Fleurville, accompagnées de leurs amies Sophie Fichini et Marguerite de Rosbourg, accueillent
leurs cousins, Léon et Jean de Ruges et le benjamin, Jacques de Traypi. Péche, chasse aux papillons,
construction de cabanes ? Leurs vacances promettent détre bien remplies et pleines de surprises !

Notez : Ce roman est écrit au passé simple.
Les vacances par Madame la Comtesse de Ségur
Tout en mangeant, ils formaient des projets pour le lendemain.

Léon arrangeait une partie de péche, Jean arrangeait des lectures a haute voix. Jacques dérangeait tout ;
il voulait passer toute la journée avec Marguerite pour attraper des papillons et les piquer dans ses
boites, ou encore pour jouer aux billes, pour regarder et copier des images. Il voulait avoir Marguerite
le matin, l'aprés-midi, le soir. Elle demandait qu’il lui laissat la matinée jusqu’au déjeuner pour
travailler.

Jacques : Impossible ! cest le meilleur temps pour attraper les papillons.
Marguerite:  Eh bien ! laisse-moi travailler d'une heure a trois.

Jacques : Encore plus impossible ; cest justement le temps qu'il nous faudra pour arranger nos
papillons, étendre' leurs ailes, les piquer sur les planches de liege.

Marguerite:  Mais, Jacques, tu nas pas besoin de moi pour arranger tes papillons ?

Jacques : Oh ! ma petite Marguerite, tu es si bonne, je taime tant ! Je mamuse tant avec toi et je
mennuie tant tout seul !

Léon : Et pourquoi veux-tu avoir Marguerite pour toi tout seul ? Nous voulons aussi l'avoir ;
quand nous pécherons, elle viendra avec nous.

Jacques : Vous étes déja cinq ! Laisse-moi ma chére Marguerite pour maider a arranger mes
papillons...

Marguerite:  Ecoute, Jacques. Je taiderai pendant une heure ; ensuite nous irons pécher avec Léon.

1. étendre : spread out.
2. les piquer sur les planches de liége : pin them onto a piece of cork board.
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Jacques grogna® un peu. Léon et Jean se moquerent de lui. Camille et Madeleine lembrasserent et lui
tirent comprendre qu’il ne fallait pas étre égoiste, qu’il fallait étre bon camarade et sacrifier quelquefois
son plaisir a celui des autres. Jacques avoua* qu’il avait tort et il promit de faire tout ce que voudrait sa
petite amie Marguerite.

[...] Les enfants continuerent leur promenade ; on mena’ les cousins au potager® ou ils passérent en
revue tous les fruits mais sans y toucher, puis a la ferme ou ils visiterent la vacherie, la bergerie’, le
poulailler?, la laiterie ; ils étaient tous heureux ; ils riaient, ils couraient ; grimpant’® sur des arbres,
sautant des fossés', cueillant des fleurs pour en faire des bouquets qu’ils offraient a leurs cousines et

a leurs amies. Jacques donnait les siens a Marguerite. Ceux de Jean étaient pour Madeleine et Sophie ;
Léon réservait les siens a Camille. Ils ne rentrerent que pour diner. La promenade leur avait donné bon
appétit ; ils mangerent a effrayer'' leurs parents. Le diner fut trés gai. Aucun deux navait peur de ses
parents ; péres, meres, enfants riaient et causaient gaiement.

Source : Madame la Comtesse de Ségur. Les vacances, 1859.

3. grogna : grumbled, moaned. 8. poulailler : espace pour les poules.
4. avoua: confessed, avowed. 9. grimpant : climbing.

5. mena: led. 10. fossé: ditch.

6. potager : jardin de fruits ou légumes. 11. effrayer : faire peur a

7. la bergerie : ou sont gardé les moutons.

m Les vacances

Lisez le texte ci-dessus, puis choisissez la bonne réponse a la question.

1. Quel adjectif correspondrait le mieux aux vacances décrites dans ce livre ?
A. Aventureuses.
B. Banales.
C. Insouciantes.

D. Pluvieuses.

2. Quel est le sens de la phrase « ils mangerent a effrayer leurs parents » (dernier paragraphe) ?
A. Les parents avaient peur de leurs enfants.
B. Ils mangeaient de fagon tres peu civilisée.
C. En les voyant manger, on pouvait en déduire qu’ils avaient treés faim.

D. Ils étaient trés agités a table ce qui épouvantaient leurs parents.

3. Quelle est lobsession de Jacques ?
A. Etre avec ses amis pour ne pas se sentir seul.
B. Manger en permanence et autant que possible.
C. Etre avec Marguerite tout le temps et en tous lieux.

D. Attraper les papillons pour sa collection personnelle.
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4. Quel est le caractére de Jacques ?

142

A. Tl est exclusif avec certaines personnes et ne pense pas beaucoup aux autres.

B. Cest un gargon hautain qui se croit toujours plus intelligent.
C. Cest un grand romantique avec toutes les filles qui lentourent.

D. Il est colérique quand quelque chose le contrarie.

Qubont fait les cousins lors de la promenade ?
A. Voir les élevages en captivité.

B. Manger des fruits dans les champs.

C. Jouer avec des animaux sauvages.

D. Gotter dans 'herbe avec leurs parents.

Laquelle de ces propositions est la plus probable ?
A. Les cousins de Jacques ne le supportent pas.
B. Marguerite nest pas sociable.

C. Jean et Léon ont peur de Jacques car ses réactions sont imprévisibles.

D. Jacques est jaloux de tous les garcons qui sapprochent de Marguerite.
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